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Inledning

DEFINITION AV BEGREPP

Omsaéttning: Forsaljning inklusive moms, I6pande priser.

Dagligvaror: Sammanfattande begrepp for allivs- och speciallivsbutiker, service- och

jourbutiker, blommor, tobak, tidningar och kioskvaror samt systembolag och apotek.

Sallankopsvaror: Sammanfattande begrepp for handel inom grupperna bekladnad,
hem- och fritidsvaror och varuhus.

Bekladnadshandel
. Konfektion och ekipering
*  Skohandel

Detaljhandel med hemutrustning & Byggvaror
*  Mobelhandel
*  Heminredning

*  Jarn och byggvaror

Fritidsvaruhandel

*  Radio och musik

*  Bok och papper

*  Ur, guld och optik

*  Fotohandel

*  Cykel, sport och bat
*  Leksaker

* Dataoch tele

Kopkraft: Det teoretiska belopp som konsumenterna spenderar pa inkdp av
detaljhandelsvaror, det vill sdiga marknadens storlek fran efterfragesidan.

Forsdljningsindex: Ett matt pa fldden av handel 6ver kommungranser. Index 100 innebar
att handeln omsatter lika mycket som det befolkningsméssiga underlaget medger. Index
>100 innebar inflode, index <100 innebar utflode.

Upptagningsomrade: Det omrade som omfattar efterfragesidan, exempelvis befolkning,
kopkraft med mera. Upptagningsomradet ar det geografiska omrade som olika
verksamheter i huvudsak kan locka kunder ifran.

Marknadsomrade: Den geografiska marknad olika verksamheter som handel, service
och restaurang i huvudsak konkurrerar inom.



01 | Konjunktur, utveckling och trender



Utveckling



01| Handelns utveckling under 2000-talet

KLUSTRAD HANDEL TAR OVER

Under 2000-talet har handelns tyngdpunkt forskjutits fran
traditionella butiker mot e-handel och klustrad handel i
handelsomraden och képcentrum.

Forskjutningen har till stor del drivits av konsumenternas
onskemal om enkelhet, bekvamlighet och att kunna utratta
flera drenden pa samma stalle och dar spelar handels-
omraden en central roll.

Under perioden mellan 2005 och 2019 &r det handels-
platser och e-handeln som uppvisar i sarklass hogst tillvaxt.
Vi skulle kunna sdga att vinnarna varit just e-handel som vi
hor mycket i media men ocksa handelsplatser, som har haft
samma procentuella tillvaxttakt men storre tillvaxttakt i
kronor dn E-handeln. Detta dr ndgot som vi inte hor sarskilt
ofta men vi ser konsekvenser av att just badde e-handeln
och handelsplatser gar bra i framférallt manga stadskarnor
eller i mer gles klustrad handel.

Det segment som vi ser tappar mest ar det som uttrycks
ovrig fysisk handel. Har finner till exempel all handel i
glesbygd samt i manga stadskarnor.

hul.

KLUSTRAD HANDEL OCH E-HANDEL VAXER

Detaljhandelns forsaljningsandelar uppdelade pa kanal 2005 respektive 2020.

2020

E-handel & klustrad handel

2005

0% 10% 20% 30%

W Handelsomraden

—)

40%

50%

B Kbpcentrum

49%

Oklustrad handel

66%

60% 70% 80% 90% 100%

E-handel Ovrig fysisk handel

Kallor: SSCD 2019, NCSC, HUI



01| Detaljhandelns marknadsandelar

Efter ett utmanande ar med coronapandemin vinner e-handeln alltfler marknadsandelar av
detaljhandeln.

Pandemin har accelererat handelns strukturomvandling. Nar konsumenter inte haft MARKNADSANDELAR

mojlighet att besoka butiker pa grund av restriktioner har e-handeln vuxit och tagit Per forsaljningskanal, detaljhandel
marknadsandelar. Under 2020 6kade e-handels marknadsandelar med 5
procentenheter. Kbpcentrum ar den forsaljningskanal som tappat mest
marknadsandelar under aret (-3,2 procentenheter). Handelsomraden var mer
resistenta mot pandemins effekter. Marknadsandelen fér handelsomraden uppgick
ar 2020 till 18 procent, vilket var en minskning med 0,4 procentenheter fran

foregdende ar. m Handelsomraden

Kdépcentrum

Handelsomradens framgangsfaktor har till stor del drivits av konsumenternas
onskemal om enkelhet, bekvamlighet och att kunna utratta flera drenden pa
samma stdlle. Dagligvarubutikerna fungerar ofta som de klustrade
handelsplatsernas draglok. Handelsomradenas verkliga prévning kommer darfor
sannolikt nar maten bdrjar migrera till natet annu mer och konsumenterna inte
behover besoka handelsomradena lika frekvent. Pa sikt kommer denna trend dven
att innebara utmaningar for den levande stadskarnan.

m Citygallerior
Stadskarnor
E-handel

m Ovrig fysisk handel

Kalla: HUI, SCB, PostNord, SSCD och Cityindex.
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01| Handelsomradets tillvaxt

"Gemensamt for 8

Utvecklingen for handelsomradena har varit mycket stor under perioden 2000-2019.

Det ar forst 2020, som effekt av pandemin, som handelsomraden ser en svag minskning av de storsta
efter att ha vuxit i nastan 20 ar. Sveriges stijr_:,ta handelsplats var ar 2000 Kungens Kurva ha ndelsplatserna
med en omsattning pa 4.7 miljarder kronor. Ar 2020 var Kungens Kurva fortfarande

Sveriges storsta handelsplats med drygt 7 miljarder i omsattning. Ett handelsomrade ar att konce pt som
som Okar an mer ar Barkaby som 6kat fran 2,5 till 5.8 miljarder kronor. Noteras bor att 8 IKEA finns

av 10 handelsplatser ar, sedan ar 2000, nykomlingar pa topp 10 listan bland de storsta

handelsplatserna i Sverige. represe nterade”

Gemensamt for 8 av de storsta handelsplatserna ar att koncept som IKEA finns
representerade. Det gar inte att komma runt IKEA som motor for de externa
handelsomradena. Man kan saga att IKEA banade vagen och manga har foljt efter.

Storsta handelsplatserna 2000 Omsittning IMStorsta handelsplatserna 2020 Omsittning

Kungens Kurva handelsomrade 4725 Kungens Kurva Handelsomrade (inkl. Heron City, Kungens Kurva Shoppingcenter) 7188
Barkarby Handelsplats 2 500 Erikslund (inkl. Erikslund Shopping Center) 5824
Nordstans Affarscentrum 2200 Barkarby Handelsplats (inkl. Stockholm Quality Outlet) 5652
NK (Stockholm) 1680 Boldanderna (inkl. BolandCity) 5242
Backaplans Handelsomrade 1620 Tornby Handelsomrade (inkl. i-HUSET) 5082
Véla Centrum 1580 Birsta Kdpstad (inkl. Birsta City) 4936
Torp Kbpcentrum 1500 Vdla Centrum (inkl. Vdla Norra, Vala Volymhandel) 4825
Farsta centrum 1 440 Ingelsta Handelsomrade (inkl. Ingelsta Handelscentrum, Ingelsta Shopping) 4664
Svinesund Handelsomrade 1435 Svagertorp Malmo 4123
Kallered Kopstad 1360 Granbystaden (inkl. Granby Centrum) 3626

hul.



01| Stora aktorer pa en koncentrerad marknad

PRISPRESS PA EN KONCOLIDERAD MARKNAD
Overlag har séllankdpsvaruhandeln praglats av prispress

14 foretag star for halften

under de senaste aren. Detta har lett till att en allt storre av omsattningen | dEtaIJhandEIn

del av detaljhandeln har koncentrerats till stora . ICA 17%
kedjeaktorer, som hjdlp av med skalfordelar, stora 5% . COOP 6%
inkdpsvolymer och butiksgemensamma stodfunktioner, 6k S% . Axfood 5q
klarar av den transformationen som skett i Jo

detaljhandelslandskapet. Kedjorna har ocksa god férmaga Jg Systembolaget 5%
att anvanda kunddata och analysfunktioner for att Apoteket AB 3%

optimera sitt butiksbestand och sortiment, vilket ar en
forutsattning for att kunna behalla IGnsamheten under
den nya konkurrensens forutsattningar. | Sverige har
denna utveckling hunnit langt och det finns en mycket
kedjekoncentration - 14 foretag star for halften av
omsattningen i detaljhandeln.

=
\Q‘ lkea 3%
Bergendahls 2%
‘\;& Apotek Hjirtat 2%

Elgiganten 2%

Det nya detaljhandelslandskapet har ocks& éppnat M Lidi 1%
dorrarna for Ionsamma handelsomrdaden och externa . Axstores 1%
kopcentrum. Forekomsten av outlets och lagprisvaruhus . H&M 1%

utanfor staderna med laga hyror ar en del av
utvecklingen. Exempel pa Idnsamma aktorer dr Rusta som
2018 hade en tillvaxt pa nastan 36 procent, och [l cias ohison 1%
Dollarstore hade samma ar 30 procents
omsattningsutveckling.

. Kronans Apotek 1%

Ovriga aktorer 50%
(58 000 féretag)

Kalla: Det stora detaljhandelsskiftet 2018

hul.



01| Handelsplatsers utveckling under pandemin

Handelsomraden mer motstandskraftiga mot pandemin an képcentrum.

Koépcentrumbranschen paverkades hart av
pandemirestriktionerna som ledde till stora
forandringar i konsumenternas beteende och
rorelsemonster. Som resultat av detta skedde
ar 2020 den storsta tillvaxten av e-handeln
hittills, en 6kning med 40 procent, vilket
drabbade bade kopcentrum och
handelsomraden som hade tuffa
pandemirestriktioner.

Totalt minskade omséattningen i kdpcentrum
och handelsomraden med 5,9 procent men
det finns stora variationer mellan olika typer av
handelsplatser. Handelsomraden visade sig
vara mer resistenta mot pandemins effekter,
dar omsattningen 6kade med 0,1 procent. Att
handelsomradena klarat sig battre under
pandemin beror till stor del pa deras
biltillgangliga Iagen och hyresgastmixen, vilken
bestar mer av branscher som dagligvaror och
hem & fritid som gatt stabilt under pandemin.

hul.

Koépcentrum drabbades hardare av
restriktionerna, sarskilt under andra halvaret
2020, och omsattningen minskade totalt med
11,6 procent under aret. Kbpcentrumens
hyresgastmix innehaller manga av de
branscher som haft det svarare under
pandemin, sasom mode, restauranger och
kommersiell service. Citygallerior och regionala
kopcentrum domineras ofta av mode och sag
darfor de storsta minskningarna.
Externcentrum som ligger i mer biltillgangliga
ldgen och har en hyresgdastmix med mer hem
& fritid och dagligvaror klarade sig darfor
nagot battre.

OMSATTNINGSUTVECKLING KOPCENTRUM | exklusive granshandel

2019 m 2020
1,7% 0,8% 0,2% 1,1%
) - T T T 1
-0,6%
-10,0%
-11,6%
-17,1%
Dagligvaror Sallankop Total detaljhandel Total omsattning

OMSATTNINGSUTVECKLING HANDELSOMRADEN | exklusive granshandel

2019 m 2020
6,3%
. 4,6%
2,9% 2,9%
0,1%
-0,2% -0,2%
-2,7%
Dagligvaror Sallankop Total detaljhandel Total omsattning

Kalla: SSCD
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01| E-handeln har exploderat under pandemin

16 procent av detaljhandelns forsaljning skedde pa natet 2021 En
allt storre del av svenskarnas detaljhandelskonsumtion sker pa
natet. Ar 2021 e-handlade svenska konsumenter varor for
uppskattningsvis 146 miljarder kronor, vilket motsvarar 16 procent
av den totala forsaljningen i detaljhandeln. Det kan jamféras med
en e-handelsandel pa 11 procent under 2019. E-handelns resa mot
att bli en naturlig del av vara liv har pagatt under manga ar, men
tillvaxten har accelererat till f6ljd av coronapandemin eftersom Andel e-handel och e-handelstillvéixt per delbransch 2021

besok i de fysiska butikerna har omgardats av restriktioner.

Detaljhandelns storsta bransch, dagligvaruhandeln,ar den bransch o, e Corw g geen fomEs E
som har lagst e-handelsandel. 60%

Under 2021 skedde 6 procent av forsaljningen i dagligvaruhandeln

pa natet. Trots sin forhallandevis laga e-handelsandel ar 0%
dagligvaruhandeln den bransch som omsatter ndst mest pa natet i
kronor raknat, efter hemelektronikhandeln. Det beror pa att 0% -
branschen som helhet ar sa stor att dessa fa procent motsvarar
stora belopp
0%

M Andel e-handel Tillvaxt e-handel

h u I ® Kélla: E-barometern 11



01| Handelns utveckling per delbransch under 2021

Stark tillvaxt i detaljhandeln under aret Forsaljningen i
detaljhandeln vaxte med 6,4 procent under 2021, enligt SCBs
Detaljhandelsindex. Aret praglas av en stark &terhamtning i
den fysiska handeln som har haft det mycket tufft under
pandemin. Inte minst galler detta sko- och kldadhandeln som
har varit en av de hardast drabbade branscherna.
Leksakshandeln blev arets tillvaxtraket, men lyftet skedde fran
en |ag niva da branschens tva storsta aktorer gick i konkurs
kring arsskiftet 2018/2019. Genom att coronapandemin var
ytterst ndrvarande under 2021 karaktariserades dven detta ar
av en hog konsumtion i detaljhandeln till foljd av att
hushallens mojligheter att spendera pengar pa kultur, resor,
hotell- och restaurangbesdk var fortsatt begransade. Under
2021 fortsatte ocksa forflyttningen av
detaljhandelskonsumtion till e-handeln. Tillvaxten under aret
skattades till 20 procent i E-barometern, vilket innebér att 16
procent av detaljhandelsforséljningen kanaliserades via e-
handeln. Den kraftiga 6kningen, som skedde trots hoga
jamforelsetal fran 2020, ar ett tecken pa att e-handlande ar ett
beteende som satt sig hos manga konsumenter och ett satt de
vill fortsatta handla pa — dven om de inte maste.

hul.

Handelns utveckling 2021 per delbransch, |6pande priser

Leksakshandel

Sko- och kladhandel
Heminredningshandel
Byog-, jarn- och farghandel
Blomster- och trédgérdsvaruhandel
Bokhandel

Sport- och fritidshandel
Mobelhandel
Hemelektronikhandel
Dagligvaruhandel
Detaljhandel

Partihandel

26,4%
14,1%
10,9%
10,9%
10,6%
8,7 %
75%
36%
3.2%
2,3%
9,3%

Fig. 1. Kélla: SCB, Detaljhandalsindex, Tjd@nsteproduktionsindax
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Konjunktur och nulage
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Handeln i Sverige

Hogre priser och konsumenter som letar varde for pengarna

¥
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03 [ Negativ volymtillvéxt i detaljhandeln vantas under de kommande

tva aren

*  Negativ arstillvaxt i fasta priser vantas for forsta gangen pa 30 ar i detaljhandeln.
Detaljhandelns forsaljning vaxte med 4,7 procent under arets tredje kvartal, vilket ger en
ackumulerad tillvaxt om 5,1 procent under 2022. Matt i fasta priser, i SCBs Detaljhandelsindex,
uppgar tillvaxten till -2,0 procent hittills i ar. Tillvaxten i detaljhandeln drivs darmed fortsatt av
prisokningar och detta monster vantas kvarsta aret ut. Prognosen for detaljhandeln 2022 star
fast vid 4,5 i I6pande priser och sanks fran -2,5 till -3,0 i fasta priser.

*  En tuff tid vantar for Sveriges detaljister. Manga aktorer som precis klarade sig igenom
pandemin kommer att fa det dnnu tuffare framover da det finns fa reserver att ta av. Under de
kommande tva aren vantas en negativ volymtillvéxt i detaljhandeln som helhet.

*  Prognosen for detaljhandeln 2023 sdnks fran 3,0 till 1,0 procent i Iopande priser och fran
-1,0 till -4,0 i fasta priser. Prognosutsikterna ser mer negativa ut pa grund av det férvarrade
omvadrldslaget samt att inflationen har varit hogre an forvantat under de senaste manaderna.
Nar realldnerna sjunker maste konsumenterna géra omprioriteringar i sina utgifter och de
vantas darfor soka sig dit mest varde kan fas for pengarna — i lagprishandeln och under rea-
perioder. Tillvaxten i branschen vdntas vara helt och hallet prisdriven, och 6kade matpriser
vantas sta for majoriteten av tillvaxten.

*  Prognosen for detaljhandeln 2024 sitts till 0,5 procent i Iopande priser och -1,0 i fasta.
Lagre prisdkningar i dagligvaruhandeln och hogre i sdllankdpsvaruhandeln vantas. Den
negativa tillvaxten i I6pande priser beror framst pa bortprioriterad konsumtion i
sallankdpsvaruhandeln.

hul.

DIAGRAM 1. DETALJHANDELNS FORSALJNINGSTILLVAXT

Detaljhandelns forsaljning, procentuell féordandring jamfort med samma
manad féregaende ar, I6pande priser

7%
6%

6% 6%

5% 5%
4% 4,5%
3%
3%
1,0%
0,5%

IS Q (S < N IS > & Q * * *

G ) g Q o S N S @ oY% o) g
< « S < < S < 9 ré\’ ré\’ ré\’

Kalla: Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se, HUI prognoser, SCB KPI
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03 | Slutet pa prishojningarna i dagligvaruhandeln skymtas 2024

DIAGRAM 2. PRISDRIVEN TILLVAXT | DAGLIGVARUHANDELN
Dagligvaruhandelns forsaljning, procentuell forandring jamfort med samma

+  Dagligvaruhandelns tillvixt drivs fortsatt av prishdjningar. Prognosen for manad féregaende ar, I6pande priser
livsmedelshandeln hojs fran 9,0 till 10,0 procent i I6pande priser och star fast vid -1,0 i 18% 16%
fasta. Livsmedelshandeln 6kade med 11,1 procent under det tredje kvartalet, vilket ger en 12; 130, 4%
ackumulerad tillvaxt om 8,7 procent under 2022. Under samma period 6kade 12% 11% 11% el 1% 109
livsmedelspriserna med 9,2 procent enligt SCBs konsumentprisindex. Nar julen i ar kommer 10% 9% gy = %
firas i storre séllskap for forsta gangen pa flera ar vantas svenskarna inte prioritera bort z; o c% I ” = "%
julborden. Tva faktorer som vantas driva forsaljningen nedat matt i fasta priser ar att 4;: 4% s
inkdpen gors dar konsumenten kan fa mest varde for pengarna och att julbord ats i hogre 2% 2% 1% 1%
utstrackning pa restaurang i jamforelse med forra aret. 0%
Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul  Aug Sep 2022* 2023* 2024*
*  Prognosen for livsmedelshandeln star fast vid 7,0 procent for 2023 i I6pande priser och T e B
sdnks fran 0,5 till -1,5 i fasta priser. | oktober 6kade Iivsmedelspriserna med 17,2 procent Kalla: Detaljhandelns férsaljning, Handelsfakta.se, SCB KPI, HUI prognos 2022, 2023 och 2024
enligt SCBs KPI. Samma manad 6kade livsmedelspriserna i producentled med 22,9 procent DIAGRAM 3. PRODUCENT- OCH KONSUMENTPRISINDEX

enligt SCBs Producentprisindex. Over tid har det funnits en fordrojning pa ungefar tre . B,
g P Jning p g Producentpristillvaxt for livsmedel samt konsumentpristillvaxt fér livsmedel

m?nader innan en Rnshommg i producentled fatt g.enom.slag |. konsuomentled. Darfor vantas och alkoholfria drycker, procentuell forindring jimfort med samma manad
priserna fortsatta stiga under 2023, med en stark tillvaxt i boérjan av aret. | slutet av 2023 foregaende ar 2
20% 21% 21% 0

vantas matpriserna ligga 20 procent hogre an under 2021. Omprioriteringar i 18% 18% 16% 17%
o L a . o . 0 14% % 14% ?
konsumenternas planbocker vantas paverka branschen fram till sommaren, da 0% 12% 0% 11% 13%
8% ° 7% °

konsumenterna vantas ha anpassat vanor och képbeteenden till det nya ekonomiska laget. - 4% 6%

*  Prognosen for livsmedelshandeln 2024 sitts till 1,0 i bade I6pande och fasta priser.
Under 2024 vantas prisokningarna pa livsmedel stanna av och konsumenternas realloner
Oka nagot. Det utokade konsumtionsutrymmet 6ppnar upp for mer och dyrare konsumtion
av dagligvaror. Kalla: SCB KPI & PPI

hul.

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt

Producentprisindex Konsumentprisindex



03 | Negativ volymtillvéxt véntas i sdllankdpsvaru-handeln under de

kommande tva aren

Negativ volymtillvaxt vantas i sallankdopsvaruhandeln ndr konsumenterna behéver
prioritera om sina utgifter. Prognosen for sdllankdpsvaruhandeln 2022 star fast vid 1,0
procent i I6pande priser men sanks fran -3,0 till -4,0 i fasta priser. Sdllankdpsvaruhandeln
vaxte under det tredje kvartalet med 0,3 procent, vilket ger en ackumulerad tillvaxt om 2,7
procent under 2022. Hosten har varit tuff for manga detaljister och under arets sista
manader vantas en negativ tillvaxt i sdllankdpsvaruhandeln nar konsumenterna soker sig
till rea-perioder och handlar dar de kan fa mest varde fér pengarna. PostNords E-
barometern visar att e-handeln backade med 5 procent under det tredje kvartalet 2022
och att manga e-handlare har en svag framtidstro. 48 procent av e-handlarna tror att e-
handelsforsaljningen kommer att minska under arets sista manader.

Prognosen for sallankdpsvaruhandeln 2023 séanks fran 0,0 till -3,0
procent i I6pande priser och fran -2,0 till -5,0 i fasta priser. Under
2023 kommer det att bli dyrare att driva butik samtidigt som
konsumenternas realléner sjunker. Detaljisterna kommer att fa

det svart att tacka de extra kostnader som tillkommer for att kunna
mota den mindre kopstarka konsumenten, vilket kommer &ta fran
marginalerna.

Prognosen for sallanképsvaruhandeln 2024 sitts till 0,0 procent i I6pande priser och -2,0
i fasta. Under 2024 vantas reallénedkningar, vilket gér konsumenterna mer kdpstarka.
Kostnadstackning kommer att driva prisdkningar hos detaljisterna under 2024 for att
kompensera for de kostnader som tillkommit men som inte kunde tackas under 2023.

hul.

DIAGRAM 4. MODEHANDELN DREV UTVECKLINGEN I
SALLANKOPSVARUHANDELN UNDER DET TREDJE KVARTALET 2022
Sallankopsvaruhandelns forsédljning i mdkr samt procentuell
forandring jamfort med samma period foregaende ar, lopande

priser
20
Elektronik- och
18 vitvaruhandel
Handel med brett
16 sortiment

Bygg-, jarn- och
14 farghandel

12
Mobelhandel

10

Forsaljning under kvartalet i mdr SEK

6 Heminredningshandel

Blomster- och

tradgardshandel
2
Skohandel
-20% -15% -10% -5%

Klddhandel

Apotekshandel

Sport- och
fritidshandel
Bok- och mediahandel
. Kosmetik- och
Optikhandel
S skonhetshandel
Guld- och
smyckeshandel
Leksakshandel
Zoohandel
0% 5% 10% 15% 20%

Forsaljningstillvaxt under kvartalet i I6pande priser

Kalla: Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se
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03 | Klad- och skohandeln den enda stora branschen som véntas vaxa

de kommande tva aren

Prognosen for kldad- och skohandeln 2022 star kvar vid 9,0 procent. Den varma hdsten har
missgynnat tillvaxten i branschen. Klad- och skohandeln uppvisade en tillvaxt pa 5,3 procent
under det tredje kvartalet, vilket ger en ackumulerad tillvdaxt om 11,0 procent under 2022.
Sedan i januarii ar har prisernai klad- och skohandeln 6kat med 3,9 procent. Tillvaxten i klad-
handeln har darmed, till skillnad frdan manga andra branscher, fraimst drivits av volymtillvaxt.

Prognosen for klad- och skohandeln 2023 star fast vid 2,0 procent och sétts till 2,0 dven for
2024. Aven om prisdkningarna har varit ldga i branschen under ret har stérre ékningar
uppmatts under de senaste manaderna, vilket talar for en uppgang dven framover. | snitt lagger
en vuxen svensk 670 kronor per manad i klad- och skohandeln enligt Konsumentverket, och
summan ar dnnu hégre fér barn i vixa-aldern. Aven i en ldgkonjunktur ar det relevant med nya
klader nar de gamla blir for sma, men konsumenterna vantas handla mer second hand samt
lagpris for att fa valuta for pengarna.

Tufft fér sporthandeln med mattade konsumenter och varmt vader. Sporthandeln fortsatte
uppvisa negativa tillvaxttal under arets tredje kvartal med en tillvaxt om -2,0 procent, vilket ger
en ackumulerad tillvaxt pa -3,8 under 2022. Den milda hosten har drabbat branschen
tillsammans med den mattnad som finns fran i fjol nar branschen uppvisade hoga tillvaxttal.
Under november och december vantas en starkt negativ tillvaxt for branschen. Prognosen for
sport- och fritidshandeln 2022 sanks darfor fran -3,0 till -6,0 procent.

Prognosen for sport- och fritidshandeln sadnks fran 0,0 till -1,0 procent for 2023 och satts till
-1,0 aven 2024. Modehandeln av sporthandeln vantas utvecklas i linje med klad- och
skohandeln, men konsumenterna vantas avvakta med att uppdatera sportutrustningen nar
utgifterna maste omprioriteras.

hul.

DIAGRAM 5. FORTSATT HOG TILLVAXT | KLADHANDELN

Procentuell forandring jamfort med samma period
foregaende ar, lopande priser
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Kalla: Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se
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03 | Lagre investeringskapacitet drabbar hembranscherna under de
kommande aren

DIAGRAM 6. NEGATIV TILLVAXT | BYGG-, JARN- OCH FARGHANDELN

Procentuell férandring jamfort med samma period

foregaende ar, lopande priser
* Réntehdjningarna har saktat ner bostadsmarknaden och drabbar hembranscherna.

Antalet bostadsforsaljningar har under oktober minskat med 29 procent i jamforelse med
samma period i fjol enligt Hemnet. Branscher dar inkdp innebar en storre investering for
konsumenten samt branscher som gynnas av att manga flyttar drabbas hardast av den

35%

30%

stundande lagkonjunkturen och rantelaget, daribland byggvaruhandeln, mobel- och S0
heminredningshandeln samt hemelektronikhandeln. Detta marks bland annat pa att ROT-
avdragen minskade med 31,2 procent i oktober jamfért med samma manad féregaende ar. 20%

* Intresset for renovering har varit hégt under de senaste aren, men dalar nu. Mellan 2017
och 2021 véaxte bygg-, jarn- och farghandeln med 30 procent. Sedan varen 2022 har
branschen dock uppvisat en negativ tillvaxt, dels pa grund av en viss mattnad och dels pa
grund av det oroliga ekonomiska laget. Under det tredje kvartalet uppvisade bygg-, jarn-
och farghandeln en tillvaxt om -2,9 procent, vilket ger en ackumulerad tillvaxt pa -1,5
procent under 2022. Under perioden har priserna stigit i branschen, vilket betyder att
tillvaxten i volym ar betydligt lagre.

15%

10%

5%

0%

*  Prognosen for byggvaruhandeln sanks fran -7,0 till -10,0 procent for 2023. Bade priser
och efterfragan har stigit under de senaste aren, men under 2023 och 2024 vantas
forhallandet vara det motsatta. Med sjunkande priser och sjunkande efterfragan vantas en
starkt negativ tillvaxt i branschen. Prognosen fér byggvaruhandeln 2024 satts till -3,0 och
forsaljningen vantas darmed ligga 8 procent 6ver 2019 ars niva, vilket betyder att \,gw
omsattningen fortfarande vantas vara hogre dn nar nollranteklimatet radde.

-5%

-10%

Kalla: Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se

hul.



03 | Konsumenterna haller hardare i prylarna de redan ager

Mabler och heminredning prioriteras bort nir konsumenterna far mindre kvar i planboken.
Mobel- och heminredningshandeln uppvisade en tillvaxt om -1,2 procent under det tredje
kvartalet, vilket ger en ackumulerad tillvdxt pa 0,1 procent under 2022. Prognosen for mobel-
och heminredningshandeln 2022 séanks fran 0,0 till -0,5 procent. Sedan en tid tillbaka har
priserna pa vissa av de ravaror som orsakat prishdjningar i branschen sjunkit. Pa grund av att
prishojningar slapar efter i konsumentledet vantas dock fortsatta prishéjningar framover.

Prognosen for mobel- och heminredningshandeln sanks fran -2,0 till -4,0 procent for 2023
och satts till -2,0 for 2024. | oroliga ekonomiska tider vantas mdbler och heminredning vara
nagot som svenskarna sparar in pa. Nar rantorna stiger minskar rérligheten pa
bostadsmarknaden, vilket drabbar branschen i och med farre flyttar och att renoveringar inte
sker i samma utstrackning. Fram emot 2024 vantas priserna i branschen sjunka nagot, vilket
tillsammans med minskad efterfragan drar ner prognosen.

Fjarde kvartalet i rad med negativ tillvixt i elektronik- och vitvaruhandeln. Branschen hade
en forsaljningstillvaxt om -2,7 procent under det tredje kvartalet, vilket ger en ackumulerad
tillvaxt om -1,9 procent under 2022. Branschen har under en langre tid haft logistik- och
komponentforsérjningsproblem. Prognosen for elektronik- och vitvaruhandeln star fast vid -
3,0 procent for 2022.

Prognosen for elektronik- och vitvaruhandeln 2023 sanks fran -1,0 till -6,0 procent och
prognosen for 2024 satts till -2,0. Pa grund av det ekonomiska laget kommer nya produkter
att inhandlas om den nuvarande hemelektroniken behover ersattas. Elektronik- och
vitvaruhandeln ar beroende av Asien och vantas darfor fortsatta problem sett till logistik och
komponenter pa grund av fortsatta pandeminedstangningar.

hul.

DIAGRAM 7. SVAG UTVECKLING FOR HEMBRANSCHERNA UNDER DET
TREDJE KVARTALET 2022

Procentuell forandring jamfort med samma period
foregaende ar, lopande priser
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Kalla: Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se
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03 | Prognoser for detaljhandeln

hul.

TABELL 2. PROGNOSER FOR DETALJHANDELN

Bransch

Dagligvaruhandel (exklusive
Systembolaget)

Sallankopsvaruhandel
Byggvaruhandel

Elektronik och vitvaruhandel
Klad- och skohandel

Mobler och heminredningshandel

Sport- och fritidshandel
Total detaljhandel (exklusive
Systembolaget)

Utfall 2021

Mdkr

342

537

63

79

67

68

35

884

Prognos 2022

Lopande priser Fasta priser

10,0(9,0) -1,0

1,0 -4,0 (-3,0)

9,0
-0,5 (0,0)
-6,0(-3,0)

4,5 -3,0 (-2,5)

Prognoserna avser tillvaxt i procent gentemot féregaende ar for samtliga forsaljningskanaler.
*Utfallen avser siffror enligt Detaljhandelns férsdljning fran Handelsfakta.se. Detta matt fangar till skillnad fran SCB:s Detaljhandelsindex (DHI) inte bara férsaljningen for fysiska aktorer utan aven for e-
handelsaktorer. HUI:s prognoser géller for bade butiksledet och e-handeln, med Detaljhandelns férsdljning som jamforelseindex. Indexet publiceras med ett kvartals efterslapning, varfor DHI — vars
preliminara utfall publiceras med en manads efterslapning — huvudsakligen refereras till i branschanalyserna, for att mojliggora en évergripande analys av de senaste manadernas utveckling.

Kalla: Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se (utfall 2021), prognoser fran HUI

Lopande priser

7,0

Prognos 2023

Fasta priser
-1,5(0,5)

-3,0(0,0) -5,0 (-2,0)

-10,0 (-7,0)

-6,0(-1,0
2,0

-4,0 (-2,0

)

)

-1,0(0,0)

1,0 (3,0)

'410 ('110)

Prognos 2024

Lopande priser Fasta priser

1,0 1,0

0,0 -2,0

21
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Hushallens kopkraft

Nedstamda hushall rustar for tuffare tider

22



03 | Lonerna hanger inte med den snabba prisutvecklingen

DIAGRAM 8. REALLONENS UTVECKLING, 1998-2022
Procentuell utveckling for KPIF, nominallon samt reallon KPIF

*  Ett ar med negativ realloneutveckling. Enligt Medlingsinstitutet vantas

I6nedkningstakten uppga till 2,8* procent i september 2022 jamfort med samma manad e
foregaende ar. Sedan i mitten av 1990-talet har Sverige haft reallonedkningar i princip

varje ar. Under 2021 brots dock den positiva trenden och reallénerna har sedan hésten 0
2021 utvecklats i en [dangsammare takt dn priserna. Konsumenterna har saledes med .
mindre pengar kvar i planboken, trots att |lonerna fortfarande stiger. Reallénerna

minskade med 6,9 procent i september jamfért med aret innan. .

*  Nytt ranteklimat for att tackla den hoga inflationen. Inflationstakten matt i KPIF
uppgick i oktober till 9,3 procent. Prisokningstakten har varit hog i den svenska 4
ekonomin under hela aret, drivet av bland annat 6kade el-, drivmedels- och
livsmedelspriser. Inflationen urholkar hushallens kbpkraft och for att dampa
prisstegringen och varna inflationsmalet har Riksbanken anammat en ny réantebana med

en styrranta som spas vara runt 3 procent under det kommande aret. 0
*  Hog inflationstakt och en vikande konjunktur skapar svallvagor pa arbetsmarknaden. )
Trots att det blaser kalla vindar i den svenska ekonomin fortsatte sysselsattningen att
oka under det tredje kvartalet samtidigt som arbetslésheten minskade. | oktober -4
varslades ddaremot nastan 5 000 personer om uppsagning, vilket var en markant 6kning
jamfort med arets foregdende manader da antalet legat pa omkring 2 000 personer -6
. . . L. . . N WD M d NN M A NN M NN d AN WM d A0
enligt Arbetsférmedlingens statistik. Alla branscher drabbas av det kritiska ekonomiska 2323295222223 2238<3s8383%g2gzegsegeznzg
laget, men varslen har framforallt skett inom handeln. Z2RRAIRRRRAIIRRKRRLIRIRRRRIALIRKRKRRRIRIRL/RRKRR
KPIF Nominallon Reall6n KPIF
Kalla: Medlingsinstitutet
*Loénedkningstakten i hela den svenska ekonomin spds enligt Medlingsinstitutets bearbetning av konjunkturlénestatistikens utfall
u I ® uppgd till 2,8 procent i september 2022 ndr statistiken blir definitiv. Enligt den prelimindra statistiken 6kade I6nerna med 2,6 23

procent i juni .



03 | Trots vissa ljusglimtar &r hushallen fortsatt nedstimda och instéllda
pa tuffare tider

DIAGRAM 9. HUSHALLENS SYN PA DEN EGNA OCH STATENS EKONOMI, 2008-
2022. KRISTIDER ILLUSTRERAS MED FARGMARKERING

Index medelvédrde = 100
Under aret har stamningslaget i ekonomin forsamrats avsevart och med det hushallens 130

. L. . . 120
framtidstro. | takt med att orosmolnen har tornat upp sig pa den ekonomiska himlen har 110
pessimismen rotat sig djupt i hushallens syn pa saval den egna som hela landets ekonomi. Trots 100 ——

att Konjunkturinstitutets konfidensindikator visar pa att hushallens framtidstro steg i november, 28
fran de rekordlaga bottennivaerna i oktober, ar stamningslaget fortsatt dystert.

70
60
*  Nar pengarna racker till mindre ser hushallen 6ver sina vanor och prioriterar bort viss 50
. . - . o T . . 40
konsumtion. Konfidensindikatorn signalerar att hushallens installning till kop av kapitalvaror i XN DOO A ANNMNMIETLTOINOORNN®RNDNO O o NN
S e g A g o gl o ol S ol ol o o o o o gl o dl e
. I i I 2 . L LI L T L LY LT T LT LT T YT
nuldget ar den post som ger upphovtl.llstorst Re55|m|sm. Konsumentundersoknmﬂgen . el i E s E s fg iR i o EaEE T
Sparkollen, som presenteras kvartalsvis av SEB i samarbete med Demoskop, talar dven den sitt
. o o . . . . Makroindex hushall*** Mikroindex hushall***
tydliga sprak. Andelen hushall som @mnar minska sin konsumtion under det kommande A e e e
halvaret uppgick i oktober till 46 procent, en 6kning med 17 procentenheter jamfort med
foregaende kvartal.
*  Hushallen oroas 6ver hoga elpriser — men en mild hést dimpar dngslan. Stamningslaget bland  2°
hushallen har under aret i hog grad paverkats av de hoga elpriserna. For att hantera den 6kade 10
. . . .. . . . 0
kostnaden uppger hushallen att de i forsta hand minskar elférbrukningen, men manga minskar 0
dven annan konsumtion enligt Konjunkturbarometern*. | november upplevde dock hushallen 50
att elpriserna inte hade samma effekt, vilket kan forklaras av milt vader och lagre elférbrukning. i
*  Minskad hushallskonsumtion i oktober innebar negativt BNP-bidrag. Hushallens konsumtion 0
utgor en viktig del av BNP och speglar darfor tydligt konjunkturutvecklingen. Under det tredje 0 N DO O o NNMM T FININOONN®ONODNNO O o NN
SRR s T N S e R T O - S U O
kvartalet sjonk hushallens konsumtion med 0,2 procent jamfort med féregaende kvartal enligt 8§ T5FoFoFfesTsTsFgoForfeTsTagagaEs
SCB**. Sammantaget gav detta ett negativt bidrag till BNP med 0,1 procentenheter.
Nettotal: Sdsongsrensat Nettotal: Medel

Kalla: Konjunkturinstitutet
**Kalenderkorrigerat och sisongsrensat. *Sedan oktober mdnads Konjunkturbarometer har Konjunkturinstitutet adderat tva tillfélliga fragor om hur hushdllen
® paverkas av de héga elpriserna och hur hushdllen hanterar den 6kade kostnaden.

***Makroindex hushdll avser hushdllens syn pd den svenska ekonomin. Mikroindex hushdll avser hushdllens syn pa den
egna ekonomin.



03 | Hushallen drar at svangremmen

DIAGRAM 11. FINANSIELLT SPARANDE UNDER ARETS TREDJE KVARTAL, 1996-

2022
* | takt med att stimningsldget i ekonomin forvarras borjar marknaden visa tecken pa att Utveckling for det tredje kvartalet varje ar, i mdkr
hushallen dragit i handbromsen. Under det gangna aret har hushallen successivt minskat sin 80
nyupplaning och under det tredje kvartalet uppmattes den lagsta nyupplaningen pa atta ar, 60
enligt SCB och Finansinspektionen. Att nyupplaningen minskar kan forklaras av att de stigande A0
rantorna gor det mindre lukrativt att [dna pengar. .
*  Finansiellt sparande pa fortsatt hoga nivaer — men hojd ISK-skatt minskar sparlusten. 0
Samtidigt som nyupplaningstakten minskar har hushallen fortsatt att spara och under det 20
gangna kvartalet var det finansiella sparandet rekordhogt for ett tredje kvartal. Riksbankens 20
rantehdjningar kommer dock att paverka hur mycket skatt de drygt tre miljoner svenskar som B B B B B SO B B SO B B B B B SO B S B S O B
.. . e ° ° ° .. L SE Be S B B Se Se oo g Le Bg Be e o o bg S D B oe S2 e o D B B
sparar i investeringssparkonton ska betala. Skattenivan pa ISK, som baseras pa statslanerantan LN R g g AN@DFNmODN R NS S N®ME N ON® QoA
o . . . . . . 2222 RRIRRIRIRIRR/IRK|RIRRIR]IRERRR
beslutat av Riksgdlden, kommer fran den forsta januari att bli mer an dubbelt sa hog som i il S
alla:

dagslaget. En hojd ISK-skatt innebar att incitamenten for att nyttja sparformen minskar och

o P .. . . TABELL 3. PRISUTVECKLING PA VILLOR OCH BOSTADSRATTER | RIKET OCH
hushallen spas darfor vilja se 6ver och eventuellt minska sitt sparande.

STORSTADSREGIONERNA

*  Hushallen tar allt firre bostadslan. Under 2021 anvdnde hushallen en femtedel av sin ——

disponibla inkomst till att betala for boendet. Styrranteh6jningarna under aret har haft

omedelbara effekter pa den rorliga bordntan. En hogre listranta for bolan har i kombination mmmm

med hardare lanekrav fran bankerna medfort en lagre tillvaxttakt i hushallens bostadslan. .
Riket -7,5% -11,1% -2,9% -7,9%

*  Forsiktigheten avspeglas pa bostadsmarknaden. Nar hushallen pressas fran flera hall
samtidigt syns en forsiktighet pa bostadsmarknaden och marknaden svarar med sjunkande
priser. Valueguard HOX prisindex* signalerar om att bostadspriserna i riket fallit med 10 Goteborg -8,1% -12,7% -5,2% -10,1%
procent under de senaste tolv manaderna. Villamarknaden har uppvisat det storsta prisfallet.

Stockholm -6,1% -11,5% -2,0% -8,0%

Malmo -6,7% -11,2% -4,7% -5,3%
Kalla: Valueguard HOX

h u I *Valueguard HOX prisindex tar hénsyn till vilken typ av bostdder som sdljs och mdter den underliggande prisutvecklingen.
®



03 | Breda kostnadsékningar tvingar hushallen till att skédra ned

kO nsumtionen DIAGRAM 12. KRAFTIG REDUCERING AV KVAR-ATT-LEVA-PA-KALKYLEN FOR
VISSA HUSHALL*

Kostnadskalkyl for tva exempelhushall om ett ar sett till boende-, transport och
*  Minskad hushallskonsumtion i juni. Enligt SCB minskade hushallen sin totala konsumtion med livsmedelskostnader. Avser exempel fran en storstad och en mindre stad.

0,4 procent mellan maj och juni*. | takt med att det ekonomiska svangrummet riskerar att Boendekostnad  Transport  Livsmedel  Aterstdende belopp
minska allt mer under 6verskadlig tid kommer manga hushall att tvingas skdra ned pa sin e
konsumtion. Enligt konsumentundersdkningen Sparkollen, som genomfors av Demoskop pa 50 000 kr
uppdrag av SEB, uppger ungefar var tredje konsument att de planerar att konsumera mindre 45 000 kr
under de kommande sex manaderna an under foregaende halvar. | kirva ekonomiska tider 40 000 kr
tenderar hushallen att halla ett fastare grepp om planboken och samtidigt se 6ver sina ;5) ggg t:
konsumtionsvanor, vilket ofta innebar att de bli mer prismedvetna, avvaktande och selektiva. T
For detaljhandelns aktérer kan detta innebara att konkurrensen om kunderna 6kar. 20 000 kr
*  De utbredda kostnadsokningarna innebar ett hart slag for manga hushall. Fér majoriteten av 1(5) 882 ::
hushallen utgor det privata boendet den tyngsta kostnadsposten — en post som riskerar att bli 5000 kr
annu tyngre da listrantorna for bolan forvantas stiga i rask takt samtidigt som elpriserna R L
sannolikt accelererar ytterligare. Storstad Mindre stad

Kalla: SCB; egna berakningar

*  Hur kostnadsokningen slar beror pa en mangd faktorer. | ett rdkneexempel minskar

konsumtionsutrymmet for ett familjehushall i en storstad med 9 200 kronor per manad

efter att bostads-, transport- och livsmedelskostnader ar bortraknade. Motsvarande

rakneexempel for ett hushall i en mindre stad ar 6 600 kronor efter att ovan utgifter ar

betalade. Kalkylen kan justeras lika manga ganger som det finns hushall, bade sett till ranta

och elkostnader. Podngen ar att storre summor kommer att ga till fasta utgifter och darmed

minska det ekonomiska svangrummet for ovrig konsumtion. Exemplet talar ocksa for att fler

hushall kommer att behova justera sina budgetposter for att inte forlora kontrollen 6ver den

egna ekonomin.

h u I *Exempelhushdllen avser barnfamiljer i villa som i t+0 férdelar sina utgifter enligt ett standardhushdll. | exemplet har hela
® bostadsldnet rérlig bindningstid pa 1,2 respekive 2,0 procent i t+0 och en tvd procentenheter hégre boldnerdnta i t+1.
Hushdllet gér inga justeringar mellan tidperioderna avseende exempelvis drivmedelsférbrukning och livsmedelsinkép.

26



03 |Faktorer som paverkar hushallens kopkraft

DIAGRAM 13. UTVECKLING FOR OMX30 STOCKHOLM BORSINDEX, 2007-2022

DIAGRAM 12. UTVECKLING | REAL DISPONIBEL INKOMST, 1982-2024
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Kalla: Nasdaq

DIAGRAM 15. UTVECKLING BOSTADSPRISER (HOXSWE), INDEX OCH TREND, 2007-2022

Kélla: SCB och HUI (*=prognos)

DIAGRAM 14. ANTALET PERSONER BERORDA AV VARSEL, ANTAL OCH TREND, 2019-2022
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Kalla: Valueguard HOX

Kalla: Arbetsformedlingen

hul.



03 | Nar e-handeln 6kar far fysisk hanc

DRAMATISK BRYTPUNKT

Nar en delbransch har en omsattning pa natet mellan 15-
20 procent av delbranschens totala forsaljning, visar
erfarenhet fran Sverige och andra lander att branschen
nar en brytpunkt. Vid denna brytpunkt far manga foretag
[6nsamhetsproblem och branschen borjar koncentreras
till farre men storre aktorer. Aktorer slds ut inom saval
den fysiska handeln som pa natet.

E-handelsandelar per delbransch

£1%
| Sverige var bokhandeln den forsta bransch som gick
igenom detta stalbad. Elektronikhandeln féljde darefter.
Mode/beklddnadshandeln &r inne i denna fas idag och
kommer inom kort att foljas av sporthandeln respektive
apotekshandeln. Detta innebadr att stora forandringar i
det svenska butiksutbudet ar att vanta under de

20% , ,
15% 13% 16%

narmaste aren. ey

& s d ‘Hﬁ & &
| diagrammet visas e-handeln andelar under pandemiaret ﬁ $e5 ‘f-v ﬁ_@o @@
2021. Under 2022 har dessa andelar mattats av ¥ &=
framforallt géller detta dagligvaror som ar nere pa ca 3- $
4%, dvs samma andelar som innan pandemin. Men for -
manga branscher ser vi idag en fortsatt mycket hog e-
handelsandel, torts att den fysiska handeln har

aterhdamtat sig nagot.

E-handekande Butik=andel

hul.




03 | E-handeln — Starkare av pandemin

Kalla E barometern

Handelsutvecklingen kan

verka dyster, med en negativ tillvaxt i

manga branscher, dr det viktigt att

satta siffrorna i perspektiv till den

enorma tillvaxt som skedde under
pandemiaren. Den fysiska handeln begransades
da, vilket fick manga nya

kunder att vanda sig till e-handeln. For

vissa branscher var forsaljningsdékningen
astronomisk, till exempel i dagligvaruhandeln
som under vissa kvartal

vaxte med éver 100 procent.

Under dessa ar skedde ocksa en

accelererad utveckling inom teknik,

logistik och konsumentbeteende. Manga
aktorer stallde om for att mota de 6kade
volymerna och tidigarelade eller 6kade
investeringarna i sina e-handelstjanster.

hul.

Pa grund av de manga negativa nyheterna
och tillvaxttalen ar det latt att

missa att e-handelstillvaxten tack vare
pandemin faktiskt ligger fore sin historiska
trendkurva. Den samlade e-handelstillvaxten
ar alltsa hogre i dag én den

hade varit om pandemin inte intraffat.

Faktisk e-handelstillvaxt
stalld mot estimerad tillvaxt
utan pandemin

@ Faktisk tillvaxt

Kalla: E barometern

Estimerad tillvaxt utan pandemi
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01| Foljande trender vaxer fram inom detaljhandeln

%f?ykﬁnm $T0R

Every Day

Volym- och lagprishandel
fortsatter vixa

Lagprissegmentet ar det segment som
vaxter allra mest inom detaljhandeln.
Lagpris-handeln har under de senaste
fyra aren vaxt dubbelt pa snabbt som
detaljhandeln i stort. Nagra exempel pa
tillvaxtraketer inom segmentet ar Rusta
och Dollarstore.

Hallbarhet — en del av
affarsmodellen

Samtidigt som vi ser att volymbaserad
lagprishandel 6kar ser vi ocksa en trend dar
hallbarhet och vérderingsstyrd shopping blir
viktigare for konsumenterna. Att varumarket
stammer dverens med de egna varderingarna
har samma fokus som att varan man handlar
fortjanar sitt pris. Konsumenterna soker sig till
varumarken som ar hallbara, transparenta och
gor det de sager att de ska gora, det vill sdga star
for sina varderingar.
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01| Tillvaxtsuccén lagprishandel

Lagprissegmentet ar det segment som vaxter allra mest inom detaljhandeln. Lagpris-
handeln har under de senaste fyra aren vaxt dubbelt pa snabbt som detaljhandeln i stort.

VAROR BETYDLIGT UNDER MARKNADSPRIS

Som antyds av begreppet utgors lagprishandeln av
lagprisprofiler och koncept som utmanar traditionella
aktorer eller s.k.”massmarket” genom att marknadsfora
och salja varor betydligt under typiska marknadspriser.
Lagprishandeln har hamtat sin inspiration fran USA dar
lagprisvaruhusen blev populdra redan efter andra
varldskriget. Jattar som Walmart, Kmart och Target slog
upp dorrarna under 1960-talet och forandrade det
amerikanska detaljhandelslandskapet pa nagra fa
decennier genom att erdvra den vaxande
medelklassens gunst.

STORRE AN E-HANDELN

Lagprishandeln ar stérre an e-handeln och omsatte 109
miljarder kronor 2018. Samma ar tillféll darmed
omkring var sjunde forsaljningskrona i detaljhandeln
lagprisbutikerna, medan var tionde krona spenderades
pa natet. Under de senaste fyra aren har den
genomsnittliga tillvaxten legat pa sju procent, vilket ar
en dubbelt sa hog 6kningstakt som for detaljhandeln i
stort. Nagra exempel pa tillvaxtraketer inom segmentet
ar Rusta och Dollarstore.

hul.

E-handeln uppvisar hogre tillvaxttal i procent, men
lagprissegmentet vaxer fran hogre nivaer och ligger inte
langt efter i kronor och 6ren. Mellan 2014 och 2018
Okade lagprisbutikernas nettoomsattning med 22
miljarder kronor, vilket som jamforelse motsvarar
ungefar den arliga detaljhandelsomsattningen i Malmo.

BYGGER PA VOLYM

Det fanns omkring 1 600 lagprisbutiker i Sverige 2018,
vilket motsvarar knappt fem procent av det totala
butiksbestandet. Lagprisbutiken omsatter darmed
nastan tre ganger sa mycket som den genomsnittliga
butiken i detaljhandeln, vilket understryker att
lagprisbutikerna ofta ar stora till ytan och bygger pa
volym.

HOG LONSAMHET

En skillnad gentemot e-handeln ar att lagprissegmentet
vaxer med god lonsamhet, vilket skapar mojligheter att
internfinansiera investeringar och ger forutsattningar
for god kapitaltillgang daven under lagkonjunktur. Vid en
eventuell framtida lagkonjunktur skulle dven
kundunderlaget for lagprisaktorerna vaxa betankligt
och tillvaxten skulle fa ytterligare skjuts.

Lagprisbutikernas andel
av butikshandeln

w Lagprisbutiker Ovriga butiker

95 %
85%
e o 15%
 — | I
Andel av Andel av
butiksbestand farsaljning

Kalla: Laget i handeln 2020

STOR OKNING AV ANTALET LAGPRISBUTIKER
Antal butiker 2014 respektive 2019 for lagprisaktorer

250 208
200 17 15881
150 1696 100
50 II
, mi u ] |
N %S @ 3 © D
\\) \)"J ‘70 \Q,& &A S
< & N AN
QO

H 2014 m2019

Kélla: Handelsbanken, bolagens arsredovisningar
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01| Lagpris Vaxer sa det knakar

Lagprishandeln bestar till storsta delen av fysiska

butiker som traditionellt sett ligger i externa

handelsomraden, exempelvis Dollarstore och Rusta.

Légp risbutiker ﬂyttar dock avenin i k('jpce ntrum och Lagpris har véxt starkt under pandemin Tillwixtsiffrorna ska tolkas med farsiktighet da de bygger pa ett urval av gprisaktdrer.
stadskarnor. Bland annat expanderar internationella
aktorer som Flying Tiger Copenhagen och Sgstrene
Grene i Sverige. Under 2020 vaxte lagprishandeln
med 10,6 procent jamfort med 2019. Nastan all
lagprishandel sker i fysiska butiker, vilket gor
tillvaxttakten sarskilt imponerande med tanke pa
pandemins generellt negativa paverkan pa den fysiska
handeln i Sverige. Under 2020 bestod 12 procent av
butiksbestandet i Sverige av lagpriskedjor, och dessa
stod for 20 procent av butiksdppningarna mellan
2019 och 2020. En eventuell ekonomisk nedgang lar
troligtvis gynna lagprishandeln ytterligare genom att
fler konsumenter blir mer prismedvetna.

2016 2017 2018 2019 2020

M Lagprisaktorer inom detaljhandeln Total detaljhandel Fig. 20. Kailla: Allabolag, sgna berdkningar

hul.



01| Varderingsstyrd shopping och hallbarhet

MOTTREND TILL DEN BILBURNA SHOPPINGEN

Samtidigt som vi ser att bilburen lagprishandel dkar ser vi
borjan pa en mottrend dar hallbarhet och varderingsstyrd
shopping blir allt viktigare for konsumenterna. Att
varumarket stammer 6verens med de egna varderingarna
har samma fokus som att varan man handlar fortjanar sitt
pris. Konsumenterna soker sig till varumarken som ar
hallbara, transparenta och gor det de sager att de ska
gora, det vill sédga star for sina varderingar.

Den kanske viktigaste varderingen bland alla i dagens och
framtidens handel ar hallbarhet. Svenskarnas
hallbarhetsmedvetande har natt en brytpunkt. Under
2018 okade konsumenternas intresse for hallbar
konsumtion narmast lavinartat, enligt Svensk Handels
hallbarhetsundersokning. Manga detaljister och
logistikforetag har nu en hallbar och [6nsam handel hogst
upp pa agendan.

Allt handlar om att fortjana kundernas fortroende, annars
tappar man affarer. Och det i stora mangder. Under 2019
har exempelvis en tredjedel av konsumenterna overgett
varumarken som de tappat fortroendet for.

Kélla: Meet the 2020 consumers driving change (IBM/NRF).

hul.



01| Cirkuldra koncept med volym

DET CIRKULARA BORJAR TA MER UTRYMME | ANSPRAK

| butiker, kdpcentrum och pa handelsomraden tar
cirkulédra koncept allt storre plats. Ett exempel pa detta ar
utbyggnaden av mindre atervinningscentraler eller
mojligheten for konsumenten att lamna in exempelvis
klader till butiker. | Bdde Skarholmen Centrum och i
Retuna Aterbruksgalleria finns atervinningsmajligheter i
kopcentrumet. | Skarholmen centrum finns dessutom en
mini-AVC i anslutning till parkeringsgaraget.

Utdver detta borjar fler och nya second-hand affarer och -
koncept 6ppna, senast i raden var IKEA som meddelar att

man dppnar second hand-varuhus i Eskilstuna fér varor

man kopt tillbaka av kunderna.

De klassiska second hand-butikerna vaxer i popularitet da 3
de mojliggor for medveten shopping. Kurerade

kommissionsbutiker, alltsa moderna second hand-butiker

med ett val utvald utbud av atervunna plagg, ar nagot

som har fatt faste hos medvetna konsumenter under

senaste aren. Dessutom testar etablerade detaljister

uthyrning av klader som en del av sitt cirkuldara koncept.

Ytterligare cirkuldra trender ar att handelsplatser hyr ut
vakanta lokaler for att ha loppisar och bakluckeloppisar
dger rum i anslutning till handelsomraden.

hul.



01| Begagnat - har vaxt och forvantas oka

Gammalt ar det nya Begagnathandeln ar en del av
detaljhandeln som har haft en mycket stark tillvaxt
under senare ar. Forsaljningen i begagnathandeln
vaxte med drygt 9 procent under 2020, en tillvaxt
som var nastan 6 procentenheter hogre an for Begagnathandeln vixte med drygt 9 procent under 2020
detaljhandeln som helhet. Det finns flera bidragande
orsaker till utvecklingen inom begagnathandeln de
senaste aren och dessa samspelar med varandra. Det
tillkommer standigt nya koncept och satsningar pa
detta omrade. Allt fler traditionella
detaljhandelsforetag och e-handlare inkorporerar
begagnathandel som en del av sin affarsmodell, och
appar som pa olika satt forenklar begagnathandel
poppar upp samtidigt som mer etablerade
plattformar som Tradera vaxer kraftigt.

2016 2017 2018 2019 2020

M Begagnataktorer inom detaljhandeln Total detaljhandel

hul.



02 | Marknadsoversikt Saffle kommun



Handelns omsattning i Saffle



02 | Handelns styrka: Forsaljningsindex 2005-2021

Handelns styrka - forsaljningsindex

Handelns storlek i en kommun ar starkt beroende av hur
manga som bor dar. Antalet invanare ar sarskilt viktigt i
dagligvaruhandeln eftersom maénniskor vill handla i
narheten av bostaden. Ett satt att mata och jamfora
handelns styrka mellan kommuner dar befolkningen &r
olika stor ar genom att berdkna forsaljningsindex.
Forsaljningsindex ar ett matt pa hur val handeln formar
att ta tillvara det befolkningsmassiga
forsaljningsunderlag som finns i en kommun och om
handeln dessutom formar att locka kunder fran andra
kommuner. Forsaljningsindex 100 innebar att handeln
omsatter lika mycket som det befolkningsmassiga
underlaget medger. Index 6ver 100 innebar att handeln
drar kunder fran andra kommuner och index under 100
innebar att handeln har ett utflode till andra kommuner.

Forsaljningsindex for den totala detaljhandeln i Saffle
kommun 2021 ligger oOver snittet for jamforbara
kommuner, 88 jamfort med 79. Dagligvaruhandeln i
Saffle kommun har forsaljningsindex 104, vilket ar over
snittet for jamforbara kommuner som ligger pa 94. Ett
forsaljningsindex pa 104 innebar att Saffle tar tillvara pa
kopkraften i kommunen, samt dessutom har ett infléde
fran andra kommuner.

Saffle kommuns forsaljningsindex for sallankopsvaror
2019 ligger pa 70. Jamforelsegruppen har ett index pa
49. Forsaljningsindex for bade dagligvaruhandlaren och
sallanképsvaruhandeln har stadigt 6kat sedan 2015 da
Guttane handelsomrade etablerades.

hul.

Forsadljningsindex och jamforelseindex for detaljhandeln, dagligvaruhandeln och
sdllankdépsvaruhandeln i Saffle Kommun ar 2005-2021

120

100
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40
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

e DH fOrsaljningsindex eeeeee DH jamforelseindex DV forsaljningsindex

------ DV jamforelseindex SV forsaljningsindex e e« SV jamforelseindex

Kalla: HiS, HUI Research. *Streckade linjer ar jamforelseindex for kommungrupp ”Mindre stad/tatort”.
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Handelns storlek och utveckling

Detaljhandeln i helhet omsatte totalt 929
miljoner kronor i Saffle under 2021. Sedan
2014 har handeln utvecklats med 6ver 200
miljoner kronor.

Dagligvaruhandeln i Saffle kommun omsatte
583 miljoner kronor ar 2021. Motsvarande
siffra for sédllankopsvaruhandeln var 346
miljoner kronor. Omsattningen i
dagligvaruhandeln i kommunen har sedan
2014 6kat med drygt 100 miljoner kronor.

Omsattningsutvecklingen inom
sallankdpsvaruhandeln har &dven den o6kat
sedan 2014 med en utveckling pa drygt 100
miljoner  kronor  Diagrammet illustrerar
omséattningsutvecklingen i Saffle kommun for
dagligvaruhandeln, sallankdpsvaruhandeln och
detaljhandeln som helhet.

02| Detaljhandensomsattning 2005-2021

Utveckling detaljhandelsomsattning (DH) fordelat pa dagligvaror (DV)

och séllankoépsvaror (SV) i Saffle kommun ar 2005-2021
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Utvecklingsomraden i Saffle



02| Overgripande mal fér kommunal stadsbyggnad

"Saffle leder hallbar utveckling - vi kan, vi vill, vi vagar”. Sa ' / “
lyder Saffle kommuns vision, med fokus pa: R\

* Centrum for gron utveckling
* Lockande levande livsmiljo

» Saffle — mitt i varlden

Dartill har Saffle kommun arbetat fram en fordjupning av
oversiktsplanen (FOP) for S&ffle stad. En FOP &r ett
strategiskt dokument och en del i kommunens
utvecklingsplanering som syftar till att staka ut en 6nskad
utvecklingsriktning for staden med omland.
Fordjupningen tar sin utgangspunkt i den nutida
situationen, framtida trender och samhallsférandringar.
Planforslaget ar framtaget utifran nedanstaende fem
stadsbyggnadsstrategier:

* Bygg ihop- sprid inte ut

* Attraktiva kommunikationer

* En stad med manniskan i centrum

* Gestalta staden med omsorg och kvalitet
* Hallbar naringslivsexpansion

Kdlla: Scffle kommun



02| Aktuella utvecklingsomraden

hul.

Detaljplaner som just nu ar under arbete:

Kronvagen — Saffle har ett behov av ny
verksamhetsmark i attraktiva lagen. Planforslaget
foreslar en utdkning av befintligt industriomrade
invid vag 175. Planomradet ar utpekat i
oversiktsplanen for Saffle stad som ett
utvecklingsomrade for verksamheter. Syftet med
planen ar att prova mojligheten for
industriandamal inom omradet.

Krokstadhalvon — Planprogrammets syfte ar att
utreda forutsattningarna for utveckling inom
bland annat besoksnaring, friluftsliv och idrott,
bostadsbebyggelse och teknisk infrastruktur.

Industrimark sydvastra Saffle — Syftet med planen
ar att mojliggora for mark for industriandamal i
anslutning till befintligt industriomrade.

Getebol

Gunnarsbol$

Annelund SA F’F E

-

E48 Norelund ‘ ,

Kélla: Sdffle kommun
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02| Aktuella utvecklingsomraden

hul.

Detaljplaner som just nu ar aktuella:

Bostadsomrade pa Brannsvall = En detaljplan har
upprattats 6ver omradet kring Brannsvall.
Detaljplanen gor det mojligt att uppfora ca 28 nya
friliggande enbostadshus.

Domaren bostdader — Syftet med detaljplanen ar att
prova mojligheterna for bebyggelse for saval
gruppbostad som centrumnara bostader, och
samtidigt vara flexibel i sin utformning.

Kanaltorget — Ett forslag till detaljplan for
Kanaltorget har upprattats. Syftet med
detaljplanen ar att mdjliggdra en utbyggnad av
befintlig gatukdksverksamhet och kommunens
bibliotek. Torgmiljons langsiktiga potential ska
illustreras i syfte att skapa mer liv och rorelse pa
platsen.

5. Annelund

»Hoglunda

Alvangen

Billerud

4

-
\

-

) Bill(}"l"u(i !

SAFFLE

Rolfsesrudt

Ljungsberg

/

24/ Ll
N ralvdge,

~

Vv Treabackarna*

»

N

N
Sunds{orp

Kélla: Sdffle kommun
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03 | Marknad-Upptagningsomrade



hul.

03| Upptagningsomrade

For just den har analysen sa baseras den pa en eventuell etablering av
Biltema. Det paverkar upptagningsomradet da angransande Biltema
enheter samt storre handelsklusters narhet och lagen utgdr granserna for
Saffles potential.

| dagslaget ar det ca. 6 mil till ndrmaste Biltemavaruhus (Biltema Karlstad)
fran Saffle. | naromradet har ocksa Biltema dven varuhus i Charlottenberg,
Karlskoga, Skovde, Lidkdping, Trollhattan och Uddevalla.

Utifall en etablering av Biltema kommer genomfdras kommer
upptagningsomradet for Guttane bli storre an idag. Detta da
konsumenterna ar benagna att kora langre avstand for att na intressanta
koncept.

g

Sjotorp. -

b

' Kartdata ©2022 Google
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03 | Estimerat upptagningsomrade
- Vid en Biltemaetablering |

HUI har gjort en uppskattning av ett ‘
upptagningsomrade vid en eventuell etablering av
Biltema.

E18)

Kommuner och omraden som innefattas ar:
Saffle Tatort -
Ovrig del av Saffle Kommun

Norra Amal- inkl. tatort Amal

Ovrig del av Amals kommun

Grums kommun

Bengtsfors kommun

Dals-Eds kommun

Melleruds kommun

0N A WD P

166

| 172

hul.

Lidképing

Karistad
(o]
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03| Konkurrenssituation- Handelsomrade och handelskluster

Bergvik Kbpcenter &
Bergvik Handelsomrade

Tocksfors Shoppingcenter &
Tocksfors Handelspark

Bengtsfors

Guttane Handelsomrade*

Melleruds Handel*

Mariestad

h u I ® * Finns ej med i databasen SSCD. Kélla: Google Maps 48




03| Bergvik

Bergvik Kbpcenter

* Total omsattning 1 927 miljoner
kronor. Aktorer inom
dagligvaruhandeln star for den
storsta andelen av kbpcentrets
omsattning.

Bergvik Handelsomrade

* Total omsattning 852 miljoner
kronor. Bestar framst av aktorer
inom sallankdpsvaruhandeln.

hul.

Premises area, Tenants & Sales

Source: Property owner & HUI Research

Category

Food & Convenience
Durable goods

Total

Restaurants
Commercial Services

Total

Leasable
Common areas

Total

GLAm? Tenants

23000
28800
51800

1900
850
2750

54 550
8000
62 550

5
49
54

12

19

76

N/A
76

Premises area, Tenants & Sales

Source: HUI Research
Category

Food & Convenience
Durable goods

Total

Restaurants
Commercial Services

Total

Leasable
Common areas

Total

Sales mSEK

947
907
1853

10
74

1927
N/A
1927

Sales per sqm, SEK

GLAm? Tenants Sales mSEK

0

+ 44400
= 44400

+ 50

0
"
"

16
N/A
16

N/A
850
850

N/A
N/A

852
N/A
852

41 166
31479
35780

33421
11 765
26727 "

35324
N/A
35324

Sales per sqm, SEK
N/A

19 140

19 140

N/A
N/A
40 000

19 163
N/A
19163

" Retail
Restaurants

¥ Services

¥ Common areas

Sales
1927 mSEK
Food & Conv. 947 mSEK
Durable goods 907 mSEK
Restaurants 64 mSEK
Services 10 mSEK
" Retail
Restaurants
® Services

" Common areas

44 400 m?
50 m?
0om
Om

51 800 m?
1900 m?
850 m?
8000 m?

Kdlla: SSCD
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03| Tocksfors

Tocksfors Shoppingcenter

Total omsattning 564 miljoner kronor.
Aktdrer inom dagligvaruhandeln star
for den storsta andelen av
kdpcentrets omsattning.
Shoppingcentret inhyser 22
hyresgaster verksamma inom
sallankdpsvaruhandeln.

Tocksfors Handelspark

hul.

Total omsattning 382 miljoner kronor.
Sallankdpsvaruhandelns omsattning
utgor cirka en tredjedel av
handelsparkens totala omsattning.

Premises area, Tenants & Sales

Source: Property owner & HUI Research

Category GLAm? Tenants SalesmSEK Sales per sqm, SEK
Food & Convenience 12 900 6 366 28 372 Area
2
Durable goods + 12100 22 172 14215 28000 m
Total = 25000 28 538 21520
Restaurants - 850 7 26 30 588
Commercial Services  + 100 0 N/A N/A
Total = 950 7 26 27 368 " Retail 25000 m?
Restaurants 850 m?
- 25 950 " Services 100 m?2
easabie " Common areas 2 050 m?
Common areas - 2050
Total = 28000 35 564 21734

Premises area, Tenants & Sales

Source: HUI Research

Category GLAm? Tenants Sales mSEK Sales per sqm, SEK
Food & Convenience 8500 - 258 30353
Durable goods + 10100 4 m 10 990
Total = 18600 8 369 19839
Restaurants - 700 2 13 18 571
Commercial Services  + 0 0 N/A N/A
Total = 700 2 13 18 571 " Retail 18 600 m?
Restaurants 700 m?
Leasable 19300 ® services om’
® Common areas 4100 m?
Common areas - 4100
Total = 23400 10 382 19793
Kélla: SSCD
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03| Melleruds Handel-

Premises area, Tenants & Sales

Source: HUI Research

Category GLA m? Tenants Sales mSEK
Food & Convenience 2500 2 N/A
Durable goods + 8200 6 N/A
Total = 10700 8 190
Restaurants + 300 1 N/A
Commercial Services  + 1000 2 N/A
Total = 1300 3 15
Leasable 12 000 1 205
Common areas + 0 N/A N/A
Total = 12000 T 205

hul.

Sales per sqm, SEK
N/A

N/A

17 757

N/A
N/A
11 538

17 083
N/A
17 083

" Retail
Restaurants

" Services

" Common areas

10 700 m?
300 m?
1000 m?
0 m?

Food & Convenience
Coop
Godisfabriken

Durable Goods
Apoteket
Dollarstore

Elon

Interjakt & Interfiske
Mellerud Outlet
T-sport Outlet

Restaurants
Kanyas Café & Restaurang
Sibylla

Commercial Services
Leklandet
New Look



03| Entré Saffle

Premises area, Tenants & Sales

Source: HUI Research

Category GLAm? Tenants SalesmSEK Sales per sqm, SEK

Food & Convenience 2 500 1 N/A N/A Area

Durable goods + 5600 4 N/A N/A 8100 m?

Total = 8100 5 364 44 975

Restaurants + 0 0 N/A N/A

Commercial Services  + 0 0 N/A N/A

Total = 0 0 N/A N/A Retail 8100 m?

Restaurants om?
L bl 8100 b 364 44 975 " Services om?
easable 5 3 - ) .
, , Common areas om Food & Convenience Durable Goods

Common areas + 0 N/A N/A N/A

Total - 8o ° 364 44975 lca Kvantum Dollarstore
Jem & Fix
Jysk

hul. -




04 | Befolkning och Kopkraft



Befolkning



04| Befolkning & befolkningsprognos

| det uppskattade upptagningsomradet bor det idag 64 541 invanare. Till ar 2030 berdknas befolkningen i omradet minska med 6 procent.

BEFOLKNINGSTILLVAXT

BEFOLKNING & BEFOLKNINGSPROGNOS 2020-2030

MARKNADSOMRADE Befolkning

Saffle tatort 9379 9 148 8 950 -429 -5%
Ovriga Saffle 6 068 5919 5791 -277 -5%
Saffle totalt 15 444 15 067 14 741 -706 -5%
Norra Amal 10370 10 225 10031 -339 -3%
Sédra Amal 2143 2113 2073 -70 -3%
Grums 12 513 12 425 12 226 -287 -2%
Bengtsfors 9741 9152 8713 -1 028 -11%
Dals-Ed 4790 4761 4 682 -108 -2%
Mellerud 9537 8 886 8491 -1 046 -11%
Totalt 64 541 62 629 60 957 -3 584 -6%

hul.

Kalla: SCB, Statisticon, HUI.
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04| Marknadsomrade :

\ Glafsfjorden

\
Qr]e'\\ Stora
\ Gla

* Upptagningsomradet har delats upp i tre
omraden.

| primdaromradet ingar hela Saffle kommun. e

| sekunddaromradet ingar Amal och Grums.

| tertidromradet ingdr Bengtsfors, Dels-Ed, och
Mellerud. don

Lidképing

hul.



04| Demografisk sammanfattning™*

| primaromradet ar storst andel av befolkningen dver 65 ar. | sekunddromradet (Amal och Grums)
ar medeldldern nagot lagre an i primaromradet. | tertidromradet ar befolkningen aldst av alla tre
omraden —i Bengtsfors ar 30% Over 65 ar och i Dals-Ed samt Mellerud ar motsvarande siffra
28%.

* | Saffle tatort och kommun ar inkomsten lag, bade jamfort med de andra marknadsomradena
och med riket i stort. | sekundaromradet ar inkomsten nagot hogre an i primaromradet; omkring
30% av befolkningen har medellag inkomst. | tertidaromradet ar inkomstnivaerna ungefar lika laga
som i primaromradet.

* Utbildningsnivan i primaromradet Saffle ar relativt 1dg och situationen ar mycket snarlik i
sekunddaromradet och tertidromradet. Majoriteten av befolkningen har en gymnasial utbildning. |
Amal finns en ndgot hogre utbildningsgrad med 17-18% av befolkningen som har en
eftergymnasial utbildning pa over 3 ar.

| Saffle tatort bor majoriteten i smahus, men relativt manga bor ocksa i hyresratt. | 6vriga Saffle
ar det absolut vanligast med smahus. | sekundaromradet ar det vanligast att bo i smahus, dven
om det i norra Amal ocksa bor en relativt hog andel i hyresratt. | tertiaromradet bor majoriteten
ocksa i smahus. Samtliga omraden har hogre andel som bor i smahus an i riket som helhet.

h u I @ * Forutforligt demografiskt underlag, se appendix
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04| Demografisk sammanfattning fortsattning*

« | Saffle tatort bor nastan 50% ensamma utan barn, vilket ar nagot hogre an de andra omradena och
riket i helhet. | Saffle kommun, samt i sekundar- och tertiaromradet, bor cirka 44% ensamma utan
barn, vilket ar nagot hogre an riket i helhet. Andelen som ar sammanboende utan barn ar ocksa nagot
hogre an i riket i samtliga omraden.

| Saffle tatort har knappt 80% inhemsk harkomst, vilket ar mycket likt riket i helhet. | Saffle kommun
finns en storre andel med inhemsk harkomst. | sekundaromradet och tertidromradet ar éver 80% av
inhemsk harkomst. Genomsnittet for samtliga omraden ar 83% vilket ar hogre an rikets 80%.

* | samtliga omraden, férutom i 6vriga Saffle, norra Amal och Dals-Ed, finns ndgot farre forvarvsarbetande
aniriket i helhet. | genomsnitt ar 76% forvarvsarbetande, jamfort med 79% i riket.

* Fordonsinnehavet ar over rikssnittet i samtliga omraden. Hogst ar fordonsinnehavet i Grums dar nastan
varannan person har ett fordon.

Sammanfattning

* | primdromradet Saffle ar inkomstnivaerna laga jamfort med riket och genomsnittsaldern ar hog.
Utbildningsnivan &r relativt Iag och de flesta bor i smahus. De flesta bor ensamma utan barn, ar av
inhemsk harkomst och férvarvsarbetar.

* | sekunddromrddet ar medeldldern ndgot lagre an i primaromradet och inkomstnivaerna ar hogre. | 6vrigt
ar typmedborgaren mycket lik den i primdaromradet.

* | terticiromradet ar typmedborgaren mycket lik den i primdaromradet.

u I e * Forutforligt demografiskt underlag, se appendix
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04| Kopkraft total - dagligvaror

Kopkraft idag och i framtiden

Kopkraften ar det teoretiska belopp som invanarna i
upptagningsomradet spenderar idag och beraknas
spendera i framtiden inom detaljhandeln och
restaurangbranschen.

Upptagningsomradet — Dagligvaror

Som konsumenter handlar vi dagligvaror mer lokalt @n
vad vi for med sallankdpsvaror. Detta innebar oftast att
upptagningsomraden for dagligvaror ar mer lokala an for
sallankdpsvaror som vi fardas lite langre for att handla.
For Saffles del innebar det att upptagningsomradet for
dagligvaror i huvudsak hamnar inom kommunens
granser.

Kopkraft i kommunen — Dagligvaror

Kopkraften for dagligvaror (DV) i det totala
upptagningsomradet uppgick till 2 171 miljoner kronor ar
2020, varav kopkraften for Saffle kommun var 546
miljoner kronor. Den prognostiserade kopkraften
berdknas uppga till 2 097 miljoner kronor ar 2030, varav
kopkraften for Saffle estimeras till 534 miljoner kronor.
Minskningen beror pa att Saffle och nastan alla dvriga
kommuner beraknas minska i befolkning fram till 2030.

hu.

. Kopkraft dagligvaror ar 2020, prognos 2025, 2030 (mkr)

Utveckling
2020-2030
Kopkraft/Ar 2020 2025 2030 Mkr %
Saffle tatort 332 327 324 -8 -2%
Ovriga Saffle 214 212 210 -4 2%
Totalt Primaromrade 546 539 534 -12 2%
Norra Amal 367 366 363 -4 -1%
Sodra Amal 76 76 75 -1 1%
Grums 331 333 332 1 0%
Totalt Sekunddromrade 774 774 770 -4 -1%
Bengtsfors 344 327 316 28 8%
Dals-Ed 169 170 170 1 1%
Mellerud 337 318 308 -29 9%
Totalt Tertidromrade 851 816 793 -58 -7%
Totalt 2171 2129 2097 -74 -3%

Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)
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04| Kopkraft total - sallankdpsvaror

Upptagningsomradet — Sallankopsvaror

Upptagningsomradet for sallankdépsvaror ar oftast stérre
an for dagligvaror. Det galler framforallt lite storre
kommuner som ofta lockar till sig kopkraft fran de lite
mindre kommunerna i narheten som inte har tillrackligt
stora marknader for att locka till sig ett attraktivt
sallankdpsvarutbud. For Saffle innebar det att
kommunerna runtomkring ar mer relevanta och
inkluderande for sallanképsvaruhandeln an for
dagligvaruhandeln.

Képkraft i kommunen - Sédllankdpsvaror
Kopkraften for sallankdpsvaror (SV) uppgick till 1 761

miljoner kronor i det totala upptagningsomradet ar 2020.

Ar 2030 bersknas kopkraften uppga till 1 965 miljoner
kronor. Detta innebar att kopkraften for sallankdpsvaror
berdknas 6ka med 204 miljoner kronor mellan ar 2020
och 2030, vilket beror pa en 6kning av konsumtionen per
capita.

hul.

. Kopkraft sallankdpsvaror ar 2020, prognos 2025, 2030 (mkr)

Utveckling
2020-2030
Kopkraft/Ar 2020 2025 2030 Mkr %
Saffle titort 268 284 303 35 13%
Ovriga Saffle 173 184 196 23 13%
Totalt Primaromrade 441 468 498 57 13%
Norra Amal 296 318 339 33 15%
Sodra Amal 61 66 70 9 15%
Grums 275 297 318 43 16%
Totalt Sekunddromrade 632 680 727 85 15%
g 278 284 295 17 6%
Dals-Ed 137 148 158 21 15%
Mellerud 273 276 287 14 5%
Totalt Tertidromrade 688 708 740 52 8%
Totalt 1761 1856 1965 204 12%
. Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)
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04| Kopkraft total - sallankdpsvaror

Upptagningsomradet — Sallankopsvaror

Upptagningsomradet for sallankdépsvaror ar oftast stérre
an for dagligvaror. Det galler framforallt lite storre
kommuner som ofta lockar till sig kopkraft fran de lite
mindre kommunerna i narheten som inte har tillrackligt
stora marknader for att locka till sig ett attraktivt
sallankdpsvarutbud. For Saffle innebar det att
kommunerna runtomkring ar mer relevanta och
inkluderande for sallanképsvaruhandeln an for
dagligvaruhandeln.

Képkraft i kommunen - Sédllankdpsvaror

| tabellen till hoger redovisas kopkraften for
sallankopsvaruhandelns underbranscher fordelat pa
bekladnadsvaror, fritidsvaror och hemutrustning. Av
underbranscherna kommer bekladnadssegmentet att ha
den starkaste utvecklingen.

hul.

. Kopkraft sallankdpsvaror ar 2020, prognos 2025, 2030 (mkr)

. Underkategorier
Bekladnad Hem & fritid Byggvaror
2020 2030 % 2020 2030 % 2020 2030 %
S5ffle tatort 68 82 21% 173 190 10% 29 33 10%
Ovriga Saffle 44 53 21% 112 123 10% 19 21 10%
Totalt Primaromrade 112 135 21% 285 314 10% 49 54 10%
Norra Amal 75 92 23% 191 213 12% 33 37 13%
Soddra Amal 16 19 23% 40 44 12% 7 8 13%
Grums 94 117 24% 241 272 13% 42 48 14%
Totalt Sekundiromrade 160 197  23% 472 529 12% 82 93 13%
Bengtsfors 70 80 14% 180 185 3% 31 32 3%
Dals-Ed 35 43 23% 88 100  14% 15 17 13%
Mellerud 69 78 13% 176 181 3% 30 31 3%
Totalt Tertidromrade 174 201 16% 444 465 5% 76 80 5%
Totalt 446 533 24% 1201 1308 9% 207 227 3%
. Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)
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04| Kopkraft - restaurang

Kopkraft i kommunen - Restaurang E-handelns paverkan
Kopkraften inom restaurangbranschen i det totala Vid berakningar av kopkraften och ett omrades samlade
upptagningsomradet uppgick till 491 miljoner kronor ar potential vad galler handel och restaurang bor hansyn
2020. Den prognostiserade kopkraften berdaknas uppga dven tas till hur stor andel e-handeln tar av dagligvaru-
till 720 miljoner kronor ar 2030. Det motsvarar en respektive sadllankdpsvaruhandel. En viss del av
okning om 221 miljoner kronor under kopkraften fangas upp av e-handeln vilket dérmed
prognosperioden. Saffle kommun hade en kopkraft pa innebar att det bli mindre kopkraft kvar till den fysiska
123 miljoner kronor, vilket berdknas oka till 182 butikshandeln.
miljoner kronor till 2030.
. Kopkraft restaurang ar 2020, prognos 2025, 2030 (mkr) Utveckling
2020-2030
Kopkraft/Ar 2020 2025 2030 Mkr %
Saffle tatort 75 91 111 36 48%
Ovriga Saffle 48 59 72 24 48%
Totalt Primdromrade 123 149 182 60 48%
Norra Amal 82 101 124 32 52%
Sédra Amal 17 21 26 9 52%
Grums 78 97 118 40 51%
Totalt Sekundaromrade 177 219 268 81 51%
Bengtsfors 77 91 108 31 40%
Dals-Ed 38 47 58 20 53%
Mellerud 76 88 105 29 38%
Totalt Tertidromrade 191 226 270 80 41%
Totalt 491 594 720 221 47%

Kalla: HUT och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)

hul.



04| Sammanfattning- Dagligvaror

Kopkraften som ar aktuellt for Saffle kommun i negativa befolkningsprognosen som kommunen har.
perspektiv ar i forsta hand sallankdpsvaruhandeln. Vi Dar kommunen enligt SCB kommer minska
kommenterar fock utvecklingen for samtliga segment. befolkningen fran dagens nivder med ca 5%. Detta

innebar att kdpkraften for dagligvaror kommer minska

Dagligvaror- Da vi studerar utvecklingen av dagligvaror med ca 10 miljoner kronor jamfort med idag.

ar det lokala perspektivet mer intressant och
upptagningsomradet for dagligvaror ar ofta inom
samma kommun. Guttane har ett lage och utbud som
innebdr att det finns andra kommuner som skulle
kunna inkluderas. Utvecklingen for kopkraften i Saffle
kommun for dagligvaror ar negativ. Detta beror pa den

Kopkraft for dagligvaror Saffle kommun 2020,2025 samt ar 2030

Kopkraften i miljoner kronor

— mmmm—

Siffle titort -2%
Ovriga Siffle -2%

otalt Primdromrade m“m_

hul.
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04| Sammanfattning- Sallankdpsvaror

Sallankdpsvaruhandeln kan indelas i flera segment.
Dessa utgors av bekldadnad, hem och fritid samt
byggvaror. Upptagningsomradet for
sallankopsvaruhandeln ar i regel mycket storre dn for
dagligvaror. Har ar darfor kopkraften inom hela
upptagningsomradet aktuell.

Bekladnad. — Utifran ett Biltemaperspektiv ar
utvecklingen av bekladnadshandeln marginell. Totalt i
hela upptagningsomradet kommer dock kopkraften oka
ca 90 miljoner kronor fram till ar 2030. For Saffle
kommun ar 6kningen ca 20 miljoner kronor.

. Képkraft for sdllankdpsvaruhandeln

Hem och Fritid.- Har finner vi fler varugrupper som ar

intressanta i relation till Biltema. Képkraften kommer i
hela upptagningsomradet 6ka ca 100 miljoner kronor
fran dagens 1.2 miljarder kronor till 1.3 miljarder
kronor.

For Saffle kommun ar utvecklingen 30 miljoner kronor
under samma period.

Byggvaror- Inom byggvaror kommer kopkraften i
upptagningsomradet vdaxa med 20 miljoner kronor och i
Saffle kommun med

Sammanlagt: Den totala utvecklingen av
séllanképsvaruhandeln i upptagningsomrédet ékar med
drygt 200 miljoner kronor mellan ér 2020 och 2030
varav ca 60 miljoner i Sdffle kommun.

Bekladnad Hem & fritid Byggvaror
2020 2030 % 2020 2030 % 2020 2030 %
Siffle titort 68 82  21% 173 190 10% 29 33 10%
Ovriga Siffle 44 53 21% 112 123 10% 19 21 10%

Totalt 446 533 24%

1201 1308 9% 207 227 3%

hul.
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04| Biltema och Kopkraft

Biltema ar enligt HUI definition inte detaljhandel utan partihandel. Vad betyder detta?
Storsta delen av vad en Biltema omsatter ar inte varor vi ser i detaljhandeln. Det ror sig
delar som pa ett eller annat satt ar forknippat med ett fordon. Detta innebar i sin tur att
nar en Biltema etableras sd ser vi inte den stora “kannibalismen” pd 6vrig detaljhandel
vilket kan ske om tva butiker inom samma segment etableras nara varandra.

Det som andd motiverar att ta in Biltema i ett detaljhandelssammanhang ar att utdver
att vara en leverantor av biltillbehdr, bilreservdelar och verktyg, har Biltemas sortiment
breddats kraftigt under de senaste aren. Numera utgor ocksa cyklar och cykeltillbehor,
dator- och mobiltelefontillbehor, malarfarg, bryggredskap, husgerad, resvaskor och
mycket annat delar av varuhusens sortiment. Manga varuhus har darutover ocksa ett
eget café.

Detta gor alltsa att en ganska pataglig del ar detaljhandel i en Biltema anlaggning.

Sett till detaljhandelns utveckling i upptagningsomradet sa ar den utvecklingen drygt

200 miljoner kronor. S3 dven om Biltema skulle ta 100 miljoner av kopkraften sa finns
anda kopkraftsutveckling i marknaden.

hul.
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05 | Effekter vid etablering av Biltema



05| Biltema som arbetsgivare

Da Biltema etablerar varuhus pa nya platser runtom i Sverige skapas ocksa fler
arbetstillfallen. | samband med att koncernen i maj 2022 slog upp portarna till det
nya varuhuset i Ludvika beraknades det att detta skulle medféra 40-50 nya
arbetstillfallen*. Lite beroende pa varuhusets storlek sa bruka det generera i
storleksordningen ca 50 anstallda. Dartill skall adderas personal som arbetar med
logistik till och fran butiken samt etableringen av butiken i sig. En Biltema enhet
omsatter i genomsnitt ca 140 miljoner kronor inkl. moms. Hur paverkar en sadan
enhet befintlig detaljhandel? For att fa svar pa den fragan har vi sett pa nagra
exempel dar Biltema har etablerats pd marknaden och studerat vad som sker med
handeln i kommunen. Vi valjer att studera kommunens forsaljningsindex.
Forsaljningsindex beskriver hur handeln formar ta tillvara den befolkningsmassiga
kopkraften och attrahera kunder fran omraden utanfor sin kommun.

Fakta Biltema

*  Grundades 1963 och har idag ca. 140 varuhus
runt om i Norden, varav 60 i Sverige.

*  Den svenska verksamheten omsatte Gver 7
miljarder kronor ar 2021.

*  Snittomsattning per varuhus ca. 140 mil].

*  Butiksyta ca. 5 000-10 000 kvm.

*  Antal anstallda totalt 1700-2000.

*  Malet ar att 6ppna ett nytt varuhus varje manad.
Och varuhusen blir aven allt storre till ytan.

Ul.
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05| Vad hdnder nar Biltema etablerar pa marknaden?
Exempel Falkoping

Forsaljningsindex Falkoping
2019 etablerades Biltema sitt 52 varuhus i Falkdping som dar kommunen da 110
hade ett forsaljningsindex pa 63 pa sallankdpsvaror och 73 inklusive dagligvaror.
Fram tills 2021 har indexet for sallankdpsvaror stigit till 73 samt 77 inklusive 100
dagligvaror. Det som har blivit resultatet ar att Falképingsborna handlar mer 100
hemma och har lyckats stoppa utflédet till andra kommuner. Vad som ar viktigt
att forsta ar att Biltema i sig inte paverkar indexet genom sin forsaljning som 90
kategoriseras som partihandel utan detta ar vad handeln i 6vrigt utvecklats i
kommunen. Om detta ar tack vare eller beroende av Biltema gar att diskutera

80 77
men det har inte varit ndgon nackdel for Falkdping att etablera Biltema. /3

70 \/\

60

50

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

e [alkoping Vastra Gotalands 1an e S3llankdpsvaruhandel

Fdrgmarkering i diagrammet avser tid foér
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05| Vad hdnder nar Biltema etablerar pa marknaden?

Exempel Falkoping

Sedan Biltema etablerade i
Falkoping 2019 har antalet
sysselsatta inom
sallankdpsvaruhandeln i kommunen
Okat. | detaljhandeln totalt har
antalet anstallda minskat nagot till
foljd av att antalet sysselsatta inom
dagligvaruhandeln i kommunen
sjunkit.

hul.
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05| Vad hdnder nar Biltema etablerar pa marknaden?

Exempel Hudiksvall

| juli 2018 6ppnade Biltema i Hudiksvall och blev darmed det 48:e varuhuset |
Sverige.

2018 hade Hudiksvall ett forsaljningsindex pa 90, vilket 2021 har stigit till 91.

Forsaljningsindexet inklusive dagligvaror har under samma period gatt fran 96-
98.

Har galler samma som Falkoping da Biltemas forsaljning inte inkluderas i
detaljhandeln utan det vi ser ar att handeln i dvrigt inte minskat eller tagit
skada av Biltemaetableringen. Kommunen har istallet starkt sitt
Forsaljningsindex.

Biltema ar etablerat i Medskogs handelsomrade i ett externt handelsomrade i
Hudiksvall.
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05| Vad hdnder nar Biltema etablerar pa marknaden?
Hudiksvall

Antal sysselsatta DH & SV Hudiksvall

1000
Biltema etablerade i

Hudiksvall 2018. Antalet 900 /\/\ E—
sysselsatta inom
sallankdpsvaruhandeln i
kommunen har de senaste
aren minskat nagot. |
detaljhandeln totalt har 600
antalet sysselsatta okat.
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05| Vad hdnder nar Biltema etablerar pa marknaden?

Trollhattan

| september 2018 6ppnade Biltema i Trollhdttan och blev darmed det 49:e
varuhuset i Sverige.

Trollhattan har ett forsaljningsindex som ligger relativt hogt over 100, vilket ar
hogre an Vastra Gotalands lan i sin helhet.

2019 hade Trollhattan ett forsaljningsindex for sallankopsvaror pa 112, som
fram till ar 2021 har stigit till 125. Inklusive dagligvaror har utvecklingen gatt
fran 108 till 118 under samma period. Att forsaljningsindexet har 6kat sedan
2019 tyder pa att detaljhandeln i Trollhdttan sannolikt Biltema, i storre
utstrackning lyckades attrahera kopkraft fran andra kommuner.

Biltema ligger etablerad i Overby handelsomrade.

Forsaljningsindex Trollhattan
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05| Vad hdnder nar Biltema etablerar pa marknaden?
Trollhattan

Antal sysselsatta DH & SV Trollhattan

) . 2000
Sedan Biltema etablerade i
Trollhattan 2018 okade 1800 —
antalet sysselsatta inom —_
.. .. . 1600
sallankdpsvaruhandeln i
kommunen, en siffra som 1400
minskade nagot under det
forsta pandemiéaret. 1200
Samma trend gér att 1000 === Total detaljhandel
skbnja aven inom den Sallankoépsvaruhandel
totala detaljhandeln. 800
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06 | ARBETSMARKNADEN | SAFFLE KOMMUN



06| Arbetsloshet

» Saffle kommun har en hog andel arbetsldsa.
Arbetslosheten uppgar till 11,1% och ar darmed
den hogsta i Varmlands 1an och den artonde hogsta
i landet pa kommunal niva. Den totala
arbetslésheten i Varmlands lan
uppmattes till 7,8% 2021 enligt 11,1%
Arbetsformedlingen, vilket ar i linje
med rikssnittet. Fran och med 2009 Saffle kommun
har Saffle kommun haft en hogre 2021
arbetsloshet i jamforelse med bade lanet
riket i helhet. Under pandemiaren har
daremot andelen arbetslosa varit relativt stabil i
jamforelse med flera andra kommuner.

¢ Aven ungdomsarbetsldsheten &r hog i kommunen.
2020 uppgick ungdomsarbetsldsheten till 18,2% av
den registerbaserade arbetskraften. Jamfort med
andra kommuner i véstra Sverige hade endast Amal
(22,5%) och Toreboda (18,4%) en hogre andel unga
arbetsldsa. Den genomsnittliga andelen i Varmlands
lan var 13,0%, medan den i riket uppgick till 11,6%.

* procentuell andel av den registerbaserade arbetskraften, avser befolkning 16-64 ar, som ar 6ppet arbetslosa eller sokande i program med aktivitetsstod. Statistiken grundar sig i

Arbetsl6sheten i

Procentuell andel
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registerdata fran Arbetsférmedlingarna och skiljer sig saledes fran arbetsloshetssiffrorna fran SCB:s AKU. Skalet till att AKU-siffrorna inte redogors for beror pa att dessa inte finns

hu‘ tillgdngliga pa kommunniva.
®
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Kdlla: Arbetsférmedlingen
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06| Bidragsforsorjning

ANDEL BIDRAGSFORSORIDA*, 2014-2021
SAFFLE KOMMUN | JAMFORELSE MED RIKSSNITTET

25

* Andelen bidragsforsdrjda i Saffle kommun uppgick
2021 till 20,3% och &r darmed I&ngt dver rikssnittet \
som uppmattes till 13,9% for samma ar. Vardet for 20
andelen bidragsforsorjda ar det tolfte hogsta i
landet. | Varmlands lan &r det enbart Filipstads
kommun som har en hégre andel bidragsforsorjda.

3 15
C
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T e
5
<
[0}
o
S 10
[a
20,3%
Andelen
bidragsforsorjda i >
Séffle kommun 2021
0
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

e S5ffle kommun e Syerigemedel

* Andel av befolkningen, 20-64 ar, som forsorjs med sociala ersattningar och bidrag (helarsekvivalenter). Med heldrsekvivalenter asyftas antalet personer som skulle kunna férsérjas

h u I under ett helt ar med full ersattning. Exempelvis blir tva personer, som varit heltidsarbetslosa ett halvar var, tillsammans en heldrsekvivalent. Statistiken innefattar ekonomiskt bistand, . )
® ersattning vid arbetsléshet, sjukpenning, samt sjuk- och aktivitetsersattning. Kalla: SCB och Ekonomifakta 79
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07| Sammanfattning och kommentarer

Sammanfattning

Kommentar

Handeln i Saffle

Handeln i
upptagningsomradet

Biltema som detaljist

Saffle kommun har idag en stark dagligvaruhandel dar
kommunen genom sitt forsaljningsindex pa 104 har ett
inflode av kopkraft fran andra marknader.
Sallankdpsvaruhandeln har ett forsaljningsindex pa 70
vilket innebar att det finns ett utfléde av kopkraft till
andra marknader och saljkanaler.

Befolkningsunderlaget i hela upptagningsomradet ar pa
ca 65 000 personer varav cirka 15 000 personer bor i
Saffle kommun. Befolkningsutvecklingen ar nagot negativ
men kan foréndras givet utveckling i omradet.
Kopkraften for sdllanképsvaror i upptagningsomradet ar
pa drygt 1.7 miljarder och forvantas oka till drygt 1.9
miljarder kronor.

Biltema ar ett mycket framgangsrikt koncept med en
genomsnittlig omsattning pa ca 140 miljoner kronor per
butik. Antal anstdllda i en Biltemaenhet varierar
beroende pa storlek pa anlaggningen men i genomsnitt
ca 40-50 per butik.

Handelsstrukturen ar idag koncentrerad till stadskdarnan samt Guttane Handelsomrade.
Att just Saffle inte har ett hogre forsaljningsindex pa sallankdpsvaror kan forklaras av dess
relativt geografiska narhet till Karlstad samt 6vrig konkurrenssituation med granshandeln
och handelsutvecklingar pa andra marknader som Mellerud. Guttane handelsomradet
har genom dess lage blivit en konkurrensfaktor for Saffle genom att den nar tva
kommuners tatorter inom ett rimligt avstand.

Det bor understrykas att upptagningsomradet ar helt beroende av att Biltema etableras.
Detta da olika koncept har olika attraktionskraft och formaga att dra kunder. Biltema &r
en av handelns starkaste aktorer med ett stort upptagningsomrade. Biltema
kategoriseras inte som detaljhandel utan som en partihandel vilket gor att bara delar av
konsumtionsunderlaget eller kopkraften ar aktuell for Biltema. Konkurrerade
handelsomraden med Biltema finns i Karlstad/Bergvik. Trollhdttan/Overby.
Eda/Charlottenberg.

Da vi studerar ett antal etableringar under senare ar for Biltema och studerat vilka
konsekvenser det fatt pa befintlig detaljhandel samt sysselsattningen for respektive
kommun kan vi notera att detaljhandeln oftast 6kar sin omsattning da Biltema etableras i
marknaden. Detta beror framst pa att inflodet fran képkraft medfor att omsattning ocksa
tillfaller intilliggande detaljister. Darfor ar det relevant att addera ett antal
sysselsattningar utéver Biltemas egna anstallda. Handeln ar ofta en viktig aktér som ger
manga mojligheter till sysselsattning med allt ifran forsta jobb till butikschefer.

Biltema i Saffle/Guttane

hul.

Guttane Handelsomrade inhyser idag
dagligvaruhandelsaktoren ICA Kvantum plus ett antal
sallankdpsvaruaktorer som Jern & Fix, Jysk, Dollarstore
samt Rusta.

Biltema kommer sannolikt innebar ett ytterligare lyft for handeln i Saffle dar Guttane
handelsomrade kommer fa ett storre upptagningsomrade dn idag genom etableringen
av Biltema. Saffle har utmaningar med relativt hog arbetsléshet och dar kan en Biltema
resultera i ca 50 nyanstallningar. Detta utan att egentligen asamka skada pa befintlig
handel.
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10| Aldersstruktur

SAMMANFATTNING

| primaromradet dr storst andel av
befolkningen over 65 ar. |
sekundaromradet (Amal och Grums)
ar medelaldern nagot lagre an i
primaromradet. | Amal &r det ungefar
lika manga i dldrarna 45-64 ar som
folk 6ver 65 ar, medan 65+ ar den
vanligaste dldersgruppen i Grums. |
tertiaromradet ar befolkningen aldst
av alla tre omraden —i Bengtsfors ar
30% Over 65 ar och i Dals-Ed samt
Mellerud ar motsvarande siffra 28%.

hul.
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Inkomst

1 O I k t m Siffle tatort M Ovriga Saffle  m Saffle totalt M Norra Amal  m Sédra Amal Grums  ® Bengtsfors Eds m Mellerud M®Totalt Riket
nKoms .

33%

0
SAMMANFATTNING sl T o 0B 2302
| Saffle tatort och kommun ar 30% - - 29% 9‘729‘y3 ’
inkomsten lag, bade jamfort med de oo
andra omradena och med riket i - 25% 25% 0% 25% , /250/8 24%39 24‘%24%24/25”’ 25%
stort. | sekunddaromradet ar
inkomsten nagot hogre an i 0%
primaromradet; omkring 30% av 20%
befolkningen har medelldg inkomst. | 10% soa69a6% 15% 6%
tertidromradet ar inkomstnivaerna 159 15%)
ungefar lika 1dga som i 13%
rimaromradet.
P 10%
5%
0%
Medellag Medelhog Hog
m Siffle tatort 33% 29% 24% 15%
m Ovriga Saffle 28% 31% 25% 16%
= Siffle totalt 31% 30% 24% 15%
® Norra Amal 31% 29% 25% 16%
1 Sédra Amal 30% 29% 25% 16%
Grums 27% 30% 24% 20%
m Bengtsfors 32% 30% 23% 15%
Eds 32% 31% 24% 13%
® Mellerud 32% 29% 24% 14%
m Totalt 31% 29% 24% 16%
Riket 25% 25% 25% 25%

h u I ® Kdlla: Esri, SCB 84



10| Utbildning

SAMMANFATTNING 70%

Utbildningsnivan i primaromradet

Saffle ar relativt 1dg och dver 50% av 60%
befolkningen har en gymnasial
examen, jamfort med 43 procent i
riket. Det ar mycket snarlikt i
sekunddaromradet och
tertiaromradet. Majoriteten av
befolkningen har en gymnasial
utbildning. | Amal finns en nagot 30%

hogre utbildningsgrad med 17-18%

av befolkningen som har en

eftergymnasial utbildning pa éver 3 20% 15%

50%

40%

17/n16(y17/:

12%.2%11%

ar.
10% Ig% I
0%

| Saffle tatort

m Ovriga Saffle
Saffle totalt

® Norra Amal
Sodra Amal
Grums

M Bengtsfors
Eds
Mellerud

H Totalt
Riket

h u I ® Kdlla: Esri, SCB
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23%
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10| Boendeform Boendeform
m Siffle titort  m Ovriga Saffle Saffle totalt  m Norra Amal Sodra Amal Grums Bengtsfors Eds Mellerud ® Totalt Riket
SAMMANFATTNING 100%
| Saffle tatort bor majoriteten i 93%
smahus, men relativt manga bor 90% 87%
ocksa i hyresrétt. | 6vriga Saffle ar det 20%
absolut vanligast med smahus. | 70% 73%]2%73%70%
sekunddromradet ar det vanligast att 70%
bo i smahus, dven om det i norra 53%
Amal ocksé bor en ratt hég andel | o0 56% 0%
hyresratt. | tertidromradet bor 50%
majoriteten ocksa i smahus. Samtliga
omraden har hogre andel som bor i 40% 339%
smahus an i riket som helhet. 0% 31% o
22% 23‘%@2(@0%23%2 ’
20% 17%
) 10% 11%
10% 9% 5% 4% 5% 5% 5% 6%
I 0% I oo 1% 0 2% 3% 19 2% 195 2% 3% 2% 2%
0% O O B e e -
Smahus BRF Hyresratter Ovrigt
W Siffle tatort 56% 9% 33% 3%
m Ovriga Siffle 93% 0% 5% 1%
Siffle totalt 70% 5% 22% 2%
B Norra Amal 58% 10% 31% 1%
Sédra Amal 87% 0% 11% 2%
Grums 71% 5% 22% 2%
Bengtsfors 73% 1% 23% 3%
Eds 72% 4% 22% 2%
Mellerud 73% 2% 20% 5%
W Totalt 70% 5% 23% 2%
Riket 52% 17% 25% 6%

hul.

Kdlla: Esri, SCB
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10| Familjesammansattning Fomijesammansatining

m Siffle titort  m Ovriga Saffle Saffle totalt  m Norra Amal Sodra Amal Grums Bengtsfors Eds Mellerud ™ Totalt Riket
SAMMANFATTNING 0%
| Saffle tatort bor ndstan 50%

ensamma utan barn, vilket dr nagot 199,
0

hogre an de andra omradena och 50% 46%
riket i helhet. | Saffle kommun och i 44/‘213<y44/‘213<y
sekundar- och tertidromradet bor J09, 289
. . 6 37% g
cirka 44% ensamma utan barn, vilket ’ 35% 36%
ar nagot hogre an riket i helhet. 0%
" 30% 30% 0
Andelen som &r sammanboende 30% 8% h99780%
. . . . 269
utan barn ar ocksa nagot hogre an i sa,  25% 6%
riket i samtliga omraden. 21% 10p0sf 1% 21‘VQoryQO¢y
69% 6% 7% 7% 8%

20%  18%

10% I I
0%

B% 7% 7%

GSMB GSUB EnsMB EnsUB
W S&ffle tatort 18% 25% 8% 49%
m Ovriga Saffle 21% 37% 6% 36%
Saffle totalt 19% 30% 7% 44%
® Norra Amal 20% 28% 7% 46%
Sédra Amal 21% 35% 6% 38%
Grums 20% 30% 7% 44%
Bengtsfors 18% 30% 6% 46%
Eds 21% 29% 6% 44%
Mellerud 20% 30% 7% 43%
H Totalt 20% 30% 7% 44%
Riket 24% 26% 8% 43%

h u I o Kdlla: Esri, SCB 87



10| Etnicitet

SAMMANFATTNING

| Saffle tatort har knappt 80%
inhemsk harkomst vilket ar mycket
likt riket i helhet. | S&ffle kommun
finns en storre andel med inhemsk
harkomst. | sekundaromradet och
tertidromradet ar 6ver 80% av
inhemsk harkomst. Genomsnittet for
samtliga omraden ar 83% vilket ar
hogre an rikets 80%.

hul.
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86% 9
84% 85% 839
81% 80% 78% & 80%
21% 19%
16%
8% 10%

Mellerud ®Totalt

20%
14% 15%

Utlandsk

21%
8%
16%
19%
10%
14%
20%
15%
22%
17%
20%

Riket

22%

17%

20%
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Forvarvsarbetande

10| Forvarvsarbetande

m Siffle titort  m Ovriga Siffle Saffle totalt  m Norra Amal Sodra Amal Grums  ® Bengtsfors Eds Mellerud ®Totalt Riket

SAMMANFATTNING
| samtliga omraden, férutom i dvriga

Saffle, norra Amal och Dals-Ed, finns 0% 83% 81
nagot farre forvarvsarbetande dn 30% . 7% 59 9% 76%  76% o
riket i helhet. | genomsnitt ar 76% 71%
forvarvsarbetande, jamfort med 79% 70%
i riket. 60%
50%
40%
29%
30% 2% 26% 230 % 2% 4%
20% 17% o o
10% I
0% - A
Forvarvsarbetare Ej forvarvsarbetare
B S&ffle tatort 71% 29%
m Ovriga Saffle 83% 17%
Saffle totalt 76% 24%
® Norra Amal 74% 26%
Sodra Amal 81% 19%
Grums 77% 23%
M Bengtsfors 75% 25%
Eds 79% 21%
Mellerud 76% 24%
B Totalt 76% 24%
Riket 79% 21%

Kdlla: Esri, SCB
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10| Fordonsinnehav Fordonsinnehay

m Siffle titort  m Ovriga Saffle  m Siffle totalt  m Norra Amal  m Sodra Amal Grums  ® Bengtsfors Eds m Mellerud Riket
SAMMANFATTNING
Fordonsinnehavet ar 6ver rikssnittet i
samtliga omraden. Hogst ar
fordonsinnehavet i Grums dar nastan 600
varannan person har ett fordon.
“00 - . 491
445 428 428 431 430 s
400 380
300
200
100
0 Per 1000 inv
W Siffle tatort 445
m Ovriga Séffle 456
m S&ffle totalt 450
m Norra Amal 428
= Sédra Amal 428
Grums 491
m Bengtsfors 431
Eds 430
m Mellerud 415
Riket 380

h u I Kélla: Esri, SCB
®



For fragor, vanligen kontakta

hUI. info@hui.se
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